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Bienvenidos a la edicion de abril de la revista All Pet Food Magazine, |a cual se enfocara, como es ﬁ
costumbre, en diversos temas de la industria pet food pero, en particular, en lo que respecta a Mercados y R
Marketing.

Antes de entrar en estos temas, quisiéramos comentarles que, esta nueva edicién se distribuira en dos
de los mas importantes eventos de la regién latinoamericana, como FENAGRA 2023 en Brasil y El Foro de
Mascotas a realizarse, como es usual, en Guadalajara, México.

Durante el mes de marzo, All Pet Food ha continuado muy activo, siendo parte de dos importantes eventos
en Europay Estados Unidos. En Europa estuvimos presentes en Iberzoo 2023, realizado en Madrid, Espaia,
aprovechando la oportunidad para hacer una rueda de prensa ante los medios locales y presentar CIPEU
2023, nuestro Congreso de la Industria Pet Food en Europa, a realizarse los dias 27y 28 de septiembre en el
Palacio de Convenciones de Zaragoza, Espafia, en conjunto con Feria Zaragoza.

Al'mismo tiempo, parte del equipo se hizo presente en el Global Pet Expo 2023, en Orlando, Florida, con la
presencia de mas de 1000 empresas del sector de pet care, de los principales productores del pais, empresas
de nutricién, asi como de institutos de investigacion.

Esta nueva edicion es muy enriquecedora para nuestros lectores, ya que aporta muchisimos datos sobre
los diferentes mercados. lvan Franco, director de la Consultora de mercados TripleThree International, nos
brinda un exhaustivo reporte sobre la poblacién de mascotas y los desafios para la region, haciendo énfasis
en los mercados de Chile y México, dos de los que mas han crecido en el dltimo afio.

Los ingredientes y aditivos siguen siendo un tema candente a nivel mundial, por lo que la empresa JRS
ofrece algunas alternativas de ingredientes de fibras funcionales para los alimentos destinados a nuestras
mascotas. Los productos de fibras funcionales estan registrando un crecimiento continuo en todo el planeta,
y los beneficios nutricionales y técnicos de ciertos ingredientes de fibra estan llamando la atencién en nuestra
industria.

Los claims destinados a la salud de nuestras mascotas también son un tema a tener en cuenta por los
fabricantes de alimentos. APC nos brinda un articulo sobre una gran innovacion: el plasma secado por
atomizacion para la fabricacién de croquetas en los alimentos secos. Este producto es considerado un
ingrediente de “etiqueta limpia” y, por ende, puede resultar atractivo para los consumidores que buscan
alimentos naturales para mascotas, especialmente ricos en proteinas.

No queremos concluir sin antes invitarlos a leer la entrevista a Juan Becher, General Manager de Symrise Pet
Food en México, quien nos cuenta sobre la nueva planta que la compafia esta construyendo en ese pais, asi
como del aporte de la empresa a la industria, la sostenibilidad y el futuro del mercado regional de pet food.

Estos temas, sumados a los de embolsado, packaging sustentable, etiquetas limpias entre otros, forman
parte de esta nueva edicion, asi como dos nuevas secciones: Empresas con historia y All Pet News.

iUn gran saludo y esperamos encontrarlos en los diferentes eventos de la Industria!

, L PET FOOD
Equipo editorial A\ MAGAZINE
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LA IMPORTANCIA DE LAS
MARCAS DE PET FOOD PARA LOS
CONSUMIDORES DE HOY

Por All Pet Food

Comprender la humanizacién es crucial para entender hacia donde se dirige el mercado de la indus-
tria de alimento para mascotas. Sin embargo, lo importante de este término no es tanto su significa-
do, sino cdmo impacta en el mercado para poder entender cdmo afecta a los fabricantes y negocios
y, por supuesto, visualizar el camino que tomara durante los préximos anos.

¢Como impacta la humanizacioén en
el desarrollo del mercado pet food?

Elecciones que cambian el paradigma

Si bien el mercado mundial de alimentos para mascotas esta
dominado por algunas grandes corporaciones, actualmente
podemos identificar un movimiento en auge: los actores
mas pequeios de los mercados estan comenzando a
ganar mas relevancia, presentando nuevos conceptos,
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productos, modelos comerciales y perspectivas. Y si bien,
una gran parte de los consumidores los elige cada vez mas, lo

cierto es que también son quienes enfrentan los mayores desa-
fios logisticos y financieros debido, precisamente, a su tamafio.

Responder a las nuevas necesidades

Desde que la humanizacién ha comenzado a insertarse en la
industria alimentaria humana y para mascotas, han emergido
una amplia variedad de productos generados, precisamente,
a partir de condiciones de consumo, como podemos nombrar
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No son solo los cien-
tificos quienes identi-
fican las necesidades
de las mascotas, sino
también los propios
consumidores quienes
se animan a buscar
opciones no estandari-
zadas, para ofrecerles
exactamente lo que
necesitan, para mejo-
rar su calidad de vida.

alimentos sin gluten o veganos para perros, por ejemplo. Los
duefios de mascotas, influenciados por esta tendencia de hu-
manizacion, han ido descubriendo nuevas posibilidades para
satisfacer las necesidades de sus perros y gatos. Esto indica
un cambio de paradigma: no son sélo los cientificos quie-
nes identifican las necesidades de las mascotas, sino
también los propios consumidores quienes se animan
a buscar opciones no estandarizadas, para ofrecerles
exactamente lo que necesitan, para mejorar su calidad
de vida.

Producir inteligentemente

Productivamente hablando, la
humanizaciéon ha hecho que los pro-
ductores a nivel local desarrollen pro-
ductos orientados a tendencias mas
nuevas y novedades para satisfacer
estas necesidades de los consumi-
dores, debido a la rapidez con la que
pueden salir al mercado los emprendi-
mientos emergentes.

Sin embargo, mas alla de todos es-
tos beneficios que enumeramos, esta
tendencia no significa necesariamente
mas ventas de alimento para masco-
tas. Si significa méas especializacion y satisfaccion mas comple-

ta de las necesidades. Entonces, probablemente, el cambio

de volumen de ventas en América Latina, por ejemplo,
no se debera a la humanizacion sino a otros factores del
mercado, como pueden ser los precios.

Oportunidades en el sector

A medida que surgen méas nichos debido a esta tendencia (y
otras también), surgen a la vez oportunidades en el mercado
que, en su mayoria, son ocupados por startups innovadoras.
Varios emprendimientos ya estan aprovechando las
tendencias de humanizacion para el desarrollo de nuevos
productos en Brasil, Argentina, Chile y México, por ejemplo.

La introduccién de antioxidantes naturales, vegetales, gra-
nos alternativos, tubérculos y otros ingredientes naturales se
debate entre si se corresponde con la mejora en la calidad de
los ingredientes o con la formulacién experimental de dichas
startups.

El cambio es imparable

La variable esencial para pronosticar las tendencias futuras
de humanizacion es la dinamica demografica humana. Los
paises con una amplia base de consumidores jovenes,
como es el caso de América Latina, probablemente
daran forma al futuro de la industria de alimentos para
mascotas. Los cambios en esta region se traduciran en
productos acorde a las necesidades y demandas de es-
tos consumidores.

Las marcas de hoy, las marcas de maiiana

Actualmente, los consumidores identifican el tamafio de una
marca por sus caracteristicas, no por sus ingresos. NielsenlQ
realizé una encuesta que arroj6 que casi el 60% de los con-

sumidores prefieren una marca por su
tamano, ya sea mas pequefia 0 mas gran-
de. Pero, ;como define un consumidor el
tamafio de una marca? Aparentemente,

a partir de aspectos como local e inde-
pendiente para marcas pequefias y muy
popular o mundialmente reconocida para
marcas mas grandes. Sin embardo, Lo
mas llamativo de esa encuesta remite a
lo financiero: parece ser que los ingresos
o lo relacionado a estos no tiene ningln

Podemos identifi-
car un movimiento
en auge: los actores
mas pequenos de
los mercados estan
comenzando a ga-
nar mas relevancia,
presentando nuevos
conceptos, productos,
modelos comerciales

tipo de influencia en la segmentacién de
marcas “grandes” o “pequefas”, lo cual

nos deja entrever que la eleccion del ali-
mento de mascotas es practicamente emocional y subjetiva en
su totalidad.

y perspectivas.

Indefectiblemente, esta informacién permite ver una
gran oportunidad para marcas pequefias y medianas,
quienes pueden profundizar en las ideas que las repre-
sentan como diferentes, innovadoras y responsables
con el medioambiente y el impacto en su comunidad
(es decir, a nivel local), para aumentar su fidelizacion y
lugar en el mercado.

Ala hora de elegir qué marca comprar, actualmente, los
consumidores que participaron en la entrevista afirmaron que
prestan atencion a:

Precio

Valores de la marca

Reputacion

Identificacion con la marca

Cultura empresarial: valores clave para seguir
vigentes

Segln Kristen Ireland y Erin Mies de People Spark Consulting,
las empresas del sector pueden basarse en 3 pasos para reali-
zar un analisis e implementar mejoras para crecer y mantenerse
en un mercado cada vez mas cambiante:

Saber cuéles son los puntos débiles que surgen de las practi-
cas actuales.

Definir claramente lo que se quiere construiry reforzarlo con
las elecciones diarias.

Conocer la ruta que se tiene por delante y corregir el rumbo
cuando sea necesario con claridad y eficiencia.

La cultura empresarial es el conjunto de comporta-
mientos y creencias caracteristicos, y los valores son el
punto de conexidn entre esa culturay el comportamien-
to que, a su vez, es el que logra la identificacion con los
consumidores.

Conclusion

El mercado esta cambiando progresivamente, pero de forma
radical, porque los consumidores que vienen y se suman al
mercado pet food por la adquisicién de mascotas quieren, de-
sean, buscan y exigen productos completamente innovadores.
Esta en nuestras manos continuar trabajando para po-
der moldear el mercado a la medida de las necesidades
de aquellos quienes confian en nosotros para alimentar
a sus compaieros mas queridos.
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Por All Pet Food

El comercio electrénico impacta directamente en el envasado de alimentos para mascotasy
sus estrategias. Desde el comienzo de la pandemia, el aumento de las compras online de pet
food adicion6 nuevos desafios a lo que ya era uno en si: adaptar el packaging a las nuevas
tendencias, demandas y necesidades de los consumidores.

Hoy en dia, este aumento vertiginoso de las compras online relacionadas a mascotas continla
cambiando aspectos significativos de las operaciones de los fabricantes.

Cuando empez6 todo: la pandemia

La pandemia de COVID-19 produjo cambios significativos en
la forma en que las personas compran bienes y servicios, y esto
no fue la excepcion para el rubro pet food. Esto, poco a poco,
ha hecho que los productores y fabricantes de la industria
comiencen a recalcular y reflexionar acerca de cual sera hoy la
manera mas efectiva de trasladar los alimentos y snacks para
mascotas que se compran online, tanto desde un punto de vis-
ta estratégico como técnico.

Los desafios

Los requisitos para un packaging que sera vendido a través
del comercio online pueden llegar a ser muy diferentes a los
de los canales tradicionales debido a que, l6gicamente, esta
expuesto a diferentes situaciones, contextos, ambientes y em-
presas que intervienen desde que se fabrica hasta que llega a
la casa de su consumidor final.

Calidad por sobre todo

Un buen packaging debe brindar, por sobre todas las
demas caracteristicas, la calidad suficiente para res-
guardar el producto y mantener su frescura. Para esto,
debe ser robusto, e, idealmente, sostenible. Con una nueva via
de consumo creciendo de esta manera, no hay duda de que los
empaques deben disefiarse para sus rigores y desafios, ofre-
ciendo resistencia a pinchazos, rozaduras y rasgaduras, pero, a
su vez, no disminuyendo su funcionalidad. Por dltimo, el disefio
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EL IMPAGTO DEL E-COMMERCE
EN EL PACKAGING DE PET FOOD

exterior debe servir para aportar informa-
cién nutricional clara y etiquetas limpias.

Los fabricantes de-
ben focalizarse en
crear packagings que
se vean y se sientan
premium en las estan-
terias y hasta llegar a
los hogares, y que se
produzcan de manera
ética de la forma mas
rapida y econémica
posible.

El precio, el desafio de siem-
pre

La cadena de suministro esta cada vez
mas estrecha, y esto resulta en aumentos
de las materias primas. Esto colisiona con
la crisis generalizada del costo de vida,
que hace que el grupo de consumidores
dispuestos a pagar mas por un alimento
premium se haya reducido considerable-
mente. Por lo tanto, los fabricantes de-
ben focalizarse en crear packagings
que se vean y se sientan premium en las estanterias y
hasta llegar a los hogares, y que se produzcan de mane-
ra ética de la forma mas rapida y econdmica posible.

Parte de esta produccién econémica tiene que ver con crear
un empaque que optimice al maximo su movilizacién, consi-
guiendo que encajen perfectamente en las cajas o pallets en
los que se transporten.

Planificaciéon de la produccion

La planificacién de la produccién es uno de los mayores
desafios para satisfacer las demandas de comercio electrénico
de hoy (porque lo cierto es que esta en constante cambio).




Tradicionalmente, los fabricantes de grandes marcas obtenfan
eficiencia en los costos operativos por el uso de grandes lineas
de produccién. Pero, ahora, dado que un cambio equivale
a tiempo de inactividad, se necesitan lineas de proceso
en las que los parametros de recetas operativas se pue-
dan cambiar de forma rapida y precisa, y las maquinas
que se utilicen deben poder responder a esa deman-
da, disefadas para facilitar su limpieza y minimizar la
contaminacion cruzada. Ademas, se necesita cada vez mas
automatizacion para lograr un rendimiento mejorado, con siste-
mas de visién y robética en lineas de envasado.

Mas alla de todos estos desafios, un buen packaging debe
no s6lo cumplir con los requisitos de que lo que se transporta
necesita llegar a destino con su mejor calidad, sino también
contar la historia de la marca, su propia historia, cuando llega a
las manos de su consumidor.

Nuevas tendencias, nuevos empaques

Modelos de suscripcion

Las ventas de alimentos para mascotas directas al consumi-
dor han aumentado, y muchos de los servicios de suscripcién
actuales estan orientados a duefios de mascotas con incli-
naciones premiumy superpremium. También estan en auge
las suscripciones personalizadas de alimentos, los paquetes
personalizados y productos de edicion limitada. Estos modelos
son muy positivos para las marcas, ya que les dan la
oportunidad de interactuar con sus clientes de forma
continua y estabilizan los flujos de ingresos, mientras
que ayudan a predecir la demanda para administrar me-
jor elinventario.

Alimentos frescos

Los alimentos frescos para mascotas requieren empaques
que aseguren la conservacion del sabory la frescura y resistan
los desafios del ambiente y el clima. Tener la estructura de em-
paque adecuada con propiedades de alta barrera que preserve
la frescura y la palatabilidad del alimento es vital para este
formato de alimento.

Menos bolsas grandes, mas bolsas chicas

Otra tendencia actual es la reduccion de bolsas de alimentos
para mascotas mas grandes para reducir el peso, facilitan-
do asi su movilidad, y los costos de envio. Esto, por otro
lado, refleja la tendencia de tener perros y gatos mas pequefios
gue comen menos y no necesitan tanta comida.

Conclusién

La influencia de los cambios devenidos por las compras
en linea presiona no sélo sobre los fabricantes, sino también
sobre los equipos de investigacion y desarrollo, que se encuen-
tran en la constante monitorizacion de tendencias y nuevas
demandas y necesidades.

De la mano de todos estos cambios debidos al auge del
comercio electronico, nos encontramos con un aumento en
las expectativas de los consumidores. El mercado exige mayor
volumeny calidad, especialmente para las compras online, y,
obviamente, sin comprometer los precios. Sin dudas, el auge
del comercio online de pet food tiene una gran influencia en las
operaciones de los fabricantes de la industria.
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MULTIPLES
BENEFICIOS CON
INGREDIENTES
DE FIBRA
FUNCIONALES:

Un enfoque holistico a la
innovacion en alimentos
para mascotas
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Por Peter Graff | Head of Business Unit Petfood & Aquafeed, JRS

Los nuevos desarrollos de productos en alimentos para mascotas con
el uso de productos de fibra funcionales estan registrando un creci-
miento continuo en todo el planeta, y los beneficios nutricionales y
técnicos de ciertos ingredientes de fibra especificos estan atrayendo
mas y mas atencién por parte de la industria de alimentos para mas-

cotas. Muchas veces, el mejor entendimiento sobre

des de diferentes tipos de fibras resulta clave para los desarrollos de
producto exitosos que vayan mas alla de las aplicaciones tradiciona-

Dada la naturaleza
variable de los ingre-
dientes de los alimen-
tos para mascotasy la
complejidad del proce-
so de fabricacion, crear
la consistencia adecua-
da puede ser un desa-
fio para el fabricante.

las funcionalida-

les, como el puro enriquecimiento con fibra en los alimentos secos.

e

Utilizando la fibra funcional para agregar for-
tificacion

La texturay la uniformidad de los alimentos para mascotas
son atributos de calidad claves que son importantes para atraer
tanto a los duefios de las mascotas como a sus peludos ami-
gos. Dada la naturaleza variable de los ingredientes de
los alimentos para mascotas y la complejidad del proce-
so de fabricacion, crear la consistencia adecuada puede
ser un desafio para el fabricante. Desde un punto de vista
funcional, un novedoso tipo de fibra basada en largas particu-
las de celulosa esta cobrando una enorme atencién en varios
tipos de recetas “sin granos” con una mayor inclusién de carne.

En aplicaciones extruidas y horneadas, las fibras largas y
fibriladas ayudan a mejorar la integracion de los ingredientes
y a agregar una textura firme particular en el producto final. De
esa manera, incluso pequefas cantidades de la fibra también
han demostrado que reducen el tiempo de secado. Las fibras
de celulosa largas tienden a mantener abierta la superficie del
producto extruido y apoyan la evaporacion de la humedad.

En los alimentos para mascotas himedos, la particula de ce-
lulosa larga y delgada mejora la textura en los trozos de carne
y reduce la sinéresis debido a las altas capacidades de la fibra
para retener agua y para generar una emulsion. Al someterse al
proceso de réplica, la red de fibras ayuda a mantener la forma
del trozoy evita desagradables efectos de sobre coccién en el
jugo. Pueden lograrse efectos adicionales de ahorro de costos
reemplazando las fuentes de aglutinantes cuando se modifica
la férmula de los alimentos para mascotas de bajo costo con
fibra de celulosa.

Segmentos de alimentos para mascotas en la
tendencia con soluciones basadas en fibras

En afios recientes, ha habido un rapido crecimiento con
segmentos mas pequefios de comida para mascotas como
alimentos crudos o congelados y paquetes de comida. Estas
categorias de productos permiten a los duefios de las mas-
cotas poner su propio toque en las comidas. Sin embargo, a
diferencia de formatos mas tradicionales como las comidas
secas y himedas, la categoria de comidas crudas completas
preparadas de antemano es todavia mas bien un segmento
de nicho, porque el manejo y el tiempo de preparacion de las
comidas congeladas no tiene el mismo nivel de conveniencia
que abrir una bolsa o una lata. En las comidas congeladas, por
ejemplo, todavia es muy comun el problema de la sinéresis.
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Esto significa que si los duefios de las mascotas descongelan
esas comidas antes de dar de comer, los productos moldeados
comienzan a perder su forma y la mayoria de los liquidos, como
el aguay la sangre comienzan a gotear, lo cual no tiene un as-
pecto atractivo para el duefio de la mascota. Para superar esos
problemas, en las comidas frescas y congeladas ahora también
se estan usando geles de celulosa que estan disefiados para
aplicaciones de alimento para humanos, tales como helados

o bebidas. Las lineas de comidas congeladas existentes
se han redisefiado con estos geles de celulosa de facil
dispersion para ofrecer mas conveniencia a los duefios
de mascotas. Los geles de celulosa se hacen tipicamente con
el proceso de copolimerizacion con celulosa microcristalina 'y
otras resinas, para crear propiedades (nicas que usualmente
no se encuentran en resinas de fibras convencionales. La fibra
tiene un comportamiento de gel muy aglutinante, al mismo
tiempo que tiene una buena habilidad de suspension, pero
también funciona como emulsionante, y aglutinante de las gra-
sasy el agua.

Ademas de los alimentos para mascotas frescos y congela-
dos, el segmento de los toppings, jugos y salsas y productos
para mezclar es otra categoria de producto en crecimiento
donde los fabricantes y duefios de mascotas pueden benefi-
ciarse del sistema altamente estabilizante de un gel de fibras.
Por ejemplo, las formulas especiales de caldos para animales
estan siendo enriquecidas ahora con gel de fibras para crear
una fuerte emulsién viscosa cuando la mezcla en polvo se com-
bina con agua para apoyar a las mascotas que requieren una
hidratacion adicional. Las propiedades Gnicas para formar una
pelicula del gel de fibras también estan ayudando a conservar
la frescura de los alimentos secos una vez que el duefo de la
mascota sirve el paquete de comida como suplemento. Debido
a sus caracteristicas semejantes a las grasas, los geles
de celulosa estan creando una textura mas cremosa del
producto final, que puede aumentar el interés y el apeti-
to de las mascotas exigentes.

Innovacion en fibras para una mayor diferen-
ciacion en los anaqueles de las tiendas

Los alimentos para perros y gatos son ahora mas sofistica-
dos que nunca y reflejan muchas de las tendencias que se ven
en los alimentos para humanos. Alimentos que vienen en dife-
rentes sabores, texturas y formas, afirman ayudar a mantener
estilos de vida activo, y abordan necesidades especificas de
salud mediante el uso de ingredientes (nicos, comercializables
y funcionales. El lado negativo de muchos ingredientes nutri-
cionales y algunas veces muy costosos es que potencialmente
pueden mejorar la calidad de vida de las mascotas, pero no son
visibles para captar la atencion de los compradores impulsivos
que estan dispuestos a mimar a sus mascotas con alimentos
y regalos especiales. Asi que desarrollar innovadores
conceptos de marketing con ingredientes atractivos es
todavia un gran desafio para la industria de alimentos
para mascotas.

Las microperlas hechas de ingredientes de fibra de celulosa
naturales y biodegradables son un nuevo concepto que crea

Las lineas de co-
midas congeladas
existentes se han re-
disenado con estos
geles de celulosa de
facil dispersion para
ofrecer mas conve-
niencia a los duenos
de mascotas.

una emocionante plataforma de
innovacién para la industria de ali-
mentos para mascotas, desde don-
de lanzar soluciones mas comple-
tas en alimentos para la dentadura.
Aunque inicialmente fueron desa-
rrollados como ingredientes para
limpiadores y pulidores en todo tipo
de productos para el cuidado per-
sonal de los humanos, las perlas
de fibra se utilizan actualmente
en las formulas de alimentos para mascotas que se en-
focan en el cuidado dental. Las microperlas de celulosa se
comprimen mediante un intenso proceso mecanico para crear
perlas de forma redonda de un tamafo de hasta 1 mm. Estas
perlas de fibra coprocesadas resisten el impacto del calory la
humedad y sobreviven incluso a duros procesos de fabricacion
como la extrusion, la formacién de tabletas o el autoclave. Esto
garantiza una buena visibilidad en el producto final. Debido a
esta caracteristica (nica, la industria de alimentos para mas-
cotas esta usando estos ingredientes como agentes abrasivos
para mejorar los alimentos para dentaduras y para hacer que
los productos de cuidado dental se vean mas atractivos para el
consumidor.

Haciéndose mas ecoldgico con ingredientes de
fibra naturales

A medida que los dueiios de mascotas estan buscan-
do cada vez mas productos con una etiqueta limpia,
sustentables y naturales, encontrar el ingrediente de
fibra correcto es mas importante que nunca. Mas recien-
temente, los coproductos derivados de plantas de la cadena
alimenticia humana se convirtieron en una madura fuente de
innovacion para ingredientes de fibra. Por ejemplo, las fibras
hechas de manzanas de origen local se estan convirtiendo en
una eleccion preferida en una gran variedad de alimentosy
recompensas para mascotas debido a su composicion Gnica
de fibras solubles e insolubles, ademas de pectina. La fibra de
manzana esta hecha tipicamente de bagazo reutilizado propor-
cionado por las compafias que hacen jugos. Desde un punto
de vista funcional, el contenido de pectina ayuda a integrar la
humedad y el aceite en los alimentos y premios para mascotas,
para mejorar la procesabilidad, la humedad y la textura final.
En alimentos semihlmedos, incluso puede reemplazar a los
emulsionantes quimicos y agentes integradores de la humedad.
Ademas de eso, este tipo de fibra proporciona beneficios nutri-
cionales debido a sus efectos prebiéticos, y proporciona tam-
bién una historia positiva de sustentabilidad para las marcas.

Los mas recientes desarrollos en el campo de los ingredien-
tes de fibra proporcionan muchas nuevas oportunidades para
innovaciones. A medida que los desarrolladores de productos
alimenticios para mascotas exploran el préximo gran premio
masticable para perro o la comida para gato nutricionalmente
completa, podrian querer considerar algunas de las sugestio-
nes que ofrecen formas de diferenciar productos, e incursionan
en areas no exploradas en la industria de alimentos para mas-
cotas.
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LA POBLACION DE MASCOTAS Y
LAS PERSPECTIVAS DE PET FOOD
EN LA REGION

Por Ivan Franco

Recientemente, los gobiernos de México y Chile llevaron a cabo ejercicios esta-
disticos a nivel nacional para actualizar sus estimaciones de la poblacion local de
perros y gatos. Los resultados fueron sorprendentes. Los consensos previos sobre
la poblacién de mascotas de ambos paises se quedaron muy por debajo del nuevo
estimado oficial.

De acuerdo con dichos ejercicios estadisticos, en Méxi-
co hay alrededor de 60 millones de perros y gatos (2021),
mientras que en Chile hay 12.5 millones de perros y gatos
con duefio, y otros 4 millones sin duefio. Estas cifras de
poblacion de mascotas representan 47% Y 64% de su po-
blacion humana, respectivamente.

Con una poblacion
de mascotas pre-
suntamente subesti-
mada, Ameérica Lati-
na puede facilmente
convertirse en un
centro de innovacion
de formulaciones,
de ingredientes y de
formatos.

Esto sugiere que parece haber una importante subes-
timacion de la poblacién de mascotas en otros paises de
la region, que no han realizado este tipo de ejercicios de
estimacion. Los consensos locales apuntan a cifras de
poblacion relativamente conservadoras.

El punto importante es que la subestimacion de la po-
blacién de mascotas conlleva costos para la industria de
pet food de cada pais, debido a que la planificacién de la
demanda de mediano plazo se realiza con informacion
presuntamente incorrecta.

El dinamismo de la poblacion de mascotas
es otro reto para los productores

Incluso en México y en Chile, donde existen estima-
ciones mas certeras de la poblacion de mascotas a nivel
nacional, es dificil conocer la dinamica de esas poblacio-
nes. La esperanza de vida de un perro es de apenas 10-13
afios, y la de un gato es de 12-18 afos. En este sentido, las
poblaciones de perros y gatos se mueven de forma mas
dindmica que las poblaciones humanas. Por ejemplo, en
s6lo 5 afnos, la poblacién de perros de edad avanzada o
senior de cierto pais pude duplicarse, para después caer.
De esta manera, un productor de pet food puede ver un
aumento o una caida stbita en las ventas de sus produc-
tos, sin saber si es por razones de poblacién o por otra
causa.

Por lo general la industria se basa en la demanda pre-
sente para pronosticar las ventas futuras. Sin embargo,
este método desconoce la dindmica y naturaleza de la



poblacion de mascotas. De ahi la importancia de contar al me-
nos con estimaciones oficiales nacionales de la poblacién de
mascotas total.

;Qué tanto puede estar subestimada la pobla-
cion?

Para estimar a la poblacion de mascotas de cada pais se
necesita realizar un censo o un levantamiento en hogares que
sea estadisticamente robusto y representativo de la poblacion.
Debido al alto costo que representa este ejercicio, solamente
los gobiernos se atreven a financiarlos.

Triplethree recab6 informacion local en 20 paises, tanto
de asociaciones veterinarias, como de la prensa y de fuentes
especializadas. La suma del consenso en cada pais arroja un
total de poco mas de 200 millones de perros y gatos en el afo
2022 en este grupo de paises. Sin embargo, con la reciente
informacion publicada en México y Chile y asumiendo

que los demas paises también subestiman a sus pobla-
ciones de mascotas, el niimero real de perros y gatos
en América Latina puede superar facilmente los 300
millones. Esto, sin contar a los animales en situacion
de calle.

Si la poblacién de mascotas esta siendo efectivamente
subestimada en la region, las perspectivas del mercado de pet
food estan siendo también cortas, no solamente en términos
de la poblacion total, sino también por grupos de edad. Rei-
tero, el costo de no contar con esta informacién es cuantioso
para las industrias locales.

Aun asf, la industria crece

Una de las razones que explican el crecimiento sostenido de
la industria de pet food en casi todos los paises de la regién, a
pesar de la inflacién y de la vulnerabilidad en el ingreso, es que
existe un rico mercado de consumidores. Millones de perros y
gatos no estan siendo contabilizados en las estimaciones de
demanda de las empresas, sin embargo, pueden convertirse
en nuevos clientes de la industria de la noche a la mafiana.

Sin lugar a duda, estas son buenas noticias para la industria
de pet food de la regién. En este sentido, la ventana de opor-
tunidad se extiende no sélo para vender mas producto, sino
para innovar, por medio de la diversificacion del portafolio de
variedades de alimentos.

Con una poblacién de mascotas presuntamente subestima-
da, América Latina puede facilmente convertirse en un centro
de innovacion de formulaciones, de ingredientes y de forma-
tos. Como la poblacién de mascotas lo sugiere, hay mucho
espacio para seguir creciendo.
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ETIQUETAS LIMPIAS: EL PUENTE

— .:-..-'

HACIA UNA INDUSTRIA MAS

TRANSPARENTE

Por All Pet Food

La nueva y cada vez mas establecida tendencia de etiquetas limpias en alimentos para mascotas es,
sin duda, un desafio para los fabricantes, no s6lo en el disefio de sus packagings, sino también en
mejorar sus productos para que sean estables, nutritivos y seguros con una gama limitada de ingre-

dientes.

En los dltimos afos, los consumidores se han vuelto mucho
mas conscientes acerca del cuidado de sus mascotas, y, por con-
siguiente, de los productos que les ofrecen para su nutricién.
La industria, entonces, tiene que asegurarse que sus productos
sean de buena calidad y estén fabricados con ingredientes que

las personas acepten relajadamente al leerlos en las etiquetas.

¢De qué hablamos cuando hablamos de eti-
quetas limpias?

Cuando un duefio de mascota lefa, hace unos afos, los in-
gredientes de las etiquetas de pet food que elegian, solian en-
contrarse, en su mayoria, con términos complejos que hacia que
perdieran seguridad acerca de la calidad de dicho alimento para
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sus mascotas. Hoy en dia, con esta tenden-
cia, nos enfrentamos a un cambio lento
y progresivo, que pone en jaque lo sos-
tenido hasta ahora y necesita que la in-
dustria ofrezca nuevas alternativas. Asi,
nace la tendencia clean-label, para calmar
el miedo de las personas a las ecuaciones
guimicas, los términos incomprensibles y las
composiciones complejas.

Una cuestion de percepcion

Uno de los de-
safios mas signi-
ficativos frente a
esta tendencia es
gue no existe una
Unica percepcion
de lo que es un
alimento con “eti-
queta limpia”

Uno de los desafios mas significativos frente a esta ten-
dencia es que no existe una @nica percepcion de lo que es
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un alimento con “etiqueta limpia”. Si bien todos entendemos
qué seria una etiqueta transparente y sencilla de comprender, para
algunos consumidores puede significar encontrarse con recetas
cortas y simples con pocas vitaminas sintéticas, conservantes y
otros ingredientes artificiales; para otros, puede ser descubrir un
producto realizado 100% con ingredientes naturales sin conser-
vantes artificiales, fuentes de carbohidratos que no son granos, in-
gredientes que no son OGM, colorantesy sabores naturales, dietas
coningredientes limitados, fuentes de proteinas sin subproductos,
ingredientes veganos o de origen local, por ejemplo.

Segln los informes del Consejo Internacional de Informacion Ali-
mentaria (IFIC), casi 2 de 3 encuestados consideran que los
ingredientes influyen en sus decisiones de compra.

Por su parte, segln un estudio de BIS Research, el mercado
mundial de ingredientes de etiqueta limpia se valoré en 19.770 mi-
llones de délares en 2020, y se espera que alcance los 32.080
millones de délares en 2026. Con estas predicciones, es evi-
dente que los ingredientes de etiqueta limpia son larespuesta de la
industria alimentaria a la creciente demanda de los consumidores
de consumibles sin ingredientes cuestionables.

La importancia de las clean-labels (y sus ingre-
dientes)

La transparencia de los ingredientes y su descripcion en las eti-
quetas radica en compartir abiertamente las fuentes de las sus-
tancias utilizadas en los alimentos y las practicas seguidas para
obtenerlas. Los consumidores de hoy saben que tienen de-
recho a conocer toda la informacién que deseen acerca de
los ingredientes de los alimentos.

La clara consecuencia de esta demanda del mercado es el au-
mento de las ventas de productos organicos y la disminucién de
alimentos procesados o con aditivos artificiales. Esto, a su vez, se
refleja en etiquetas o sellos del estilo “libre de” en el packaging de
productos que han tenido que ser reformulados para acercarse a lo
mas natural que se pueda, evitando los ingredientes adulterados o
artificiales en la mayor medida posible.

En este sentido, las nuevas tecnologias y la ciencia de los
alimentos estan teniendo un rol significativo para ayudar
a los fabricantes a innovar en sus soluciones, para salir al
mercado con productos y etiquetas mas transparentes.

Desafios clean-label

Para garantizar que los ingredientes de etiqueta limpia manten-
ganyamplien sualcancey sabor, los desarrolladores de productos
comenzaron a prestar, inevitablemente, mas atencién a los perfiles
nutricionales.

Dejar atras lo conocido

Evidentemente, la modificacién y realizacion de ajustes en al-
gunas férmulas seran mas faciles que en otras. Transformar un
productoactualpuederequerirajustesyvalidaciones diver-
s0s, ya que no es lo mismo cambiar los conservantes que
eliminar, por ejemplo, una fuente principal de proteinas o
de carbohidratos. En muchos casos, lo que comienza siendo una
pequefia modificacion termina en unarecalificacion y redisefio casi
total del producto.

Para otras categorias de ingredientes, como los colorantes, por
ejemplo, incluso las alternativas pueden ser limitadas. Sin embar-
g0, ya encontramos empresas trabajando en encontrar soluciones
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a este desafio. Proveedores de aditivos de color ya estan desa-
rrollando alternativas naturales a los tintes de color certificados
actuales, como los colorantes tono caramelo que, si bien cumplen
perfectamente con la categorfa de etiqueta limpia, sélo alcanzan
un cierto nivel de oscuridad.

Nombrar lo necesario

Otro desafio para la industria es el relacionado a las vitaminas,
minerales y otros nutrientes necesarios para una dieta completa
y balanceada de mascotas. La mayoria de duefios prefieren
ingredientes que reconocen y pueden pronunciar, y es por
esto que los ingredientes mas dificiles de abordar son las
vitaminas y los minerales, pero, lo cierto es que las mas-
cotas los requieren, asi como acidos grasos y aminoacidos
especificos biodisponibles para una dieta completa y salu-
dable. Enestesentido, la AAFCO requiere que las vitaminasy mine-
rales suplementarios se incluyan en los paquetes con los nombres
aprobados y, aunque algunos puedan ser dificiles de reconocer,
tal vez la mejor opcién, en este caso, sea educar a las personas en
su importancia.

Por otro lado, podemos mencionar la dificultad que se presenta
a la hora de conseguir una etiqueta limpia en alimentos hdmedos
ya que estos suelen contener hidrocoloides de guar, casia o xanta-
na, carragenina o algarroba, alternativas rentables para conseguir
la viscosidad adecuada en estos alimentos. Sin embargo, con el
aumento de la demanda de ingredientes naturales y reconocibles
en los packagings, ya cada vez mas fabricantes estan buscando
reemplazar estas gomas con ingredientes de etiqueta limpia, como
podria ser el almidon de arroz.

Desafio aceptado: etiquetas (y productos) lim-
pios y transparentes

Lareformulacion de unalimento para mascotas, paracumplircon
los criterios de etiqueta limpia, puede llevar untiempo considerable
para tener un producto validado y listo para sacar al mercado. La
calificacién de nuevos ingredientes, el establecimiento de cadenas
de suministro de materiales viables a largo plazo y la validacion de
control de calidad del disefio del producto final son algunos de los
pasos criticos que afectan al proceso de redisefo.

Lo positivo de esta demanda de ingredientes que satis-
fagan las preferencias exigentes de los nuevos duefios de
mascotas es que ha acercado a los proveedores de la in-
dustria una oportunidad de innovar y trabajar por ofrecer
soluciones mas saludables y transparentes.
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" VERTICAL FARMING: =~
UNA POSIBLE SOLUCION

Los sistemas de vertical farming o agricultura vertical y controlada son vis-
tos como una solucién posible para las problematicas actuales de la indus-
tria alimentaria, como la sostenibilidad y el abastecimiento. La seguridad
alimentaria a largo plazo y la autosuficiencia son vitales para el crecimiento
econémico de cualquier pais, y la bdsqueda de alternativas tanto para la in-
dustria del alimento para humanos como para mascotas es una constante,

porque lo humano, también es animal.

Vertical farming, ;la respuesta a los desafios
de laindustria?

Sabemos que los costos, la disponibilidad de materias primas,
eluso de latierray el agua, las emisiones de gases de efecto in-
vernadero y los imprevistos asociados al clima son sélo algunos
delosdesafios queenfrenta unaindustriaalimentariaquenopara
de crecer. Parece que la agricultura vertical puede ayudar
aresolver, o al menos aliviar, algunos de estos desafios.

La agricultura vertical, o vertical farming, por su término en in-
glés, es un enfoque revolucionario que propone cultivar en capas
apiladas verticalmente para hacer un uso eficiente del espacioy
crear ecosistemas de circuito cerrado. Suele trabajar con una
agricultura de ambiente controlado e independiente del
clima, que se implementa para optimizar el crecimiento
de la materia, e incluso, en muchos casos, utiliza técni-
cas de cultivo sin suelo. Implementado con mayor frecuencia
para cultivar productos como verduras de hoja verde y hierbas
para consumo humano, también existen empresas que ya han
comenzadoa utilizarlo para cultivos de alimentos para ganaderia.
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Actualmente, se espera que el mercado agricola vertical
alcance los $24,11 mil millones para 2030.

La agricultura vertical, un camino lleno de po-
sibilidades

El cambio climatico esta destruyendo o afectando gravemente
decenas de ecosistemas alrededor del mundo, y esto afecta las
tierras aptas para el cultivo. Las temporadas de crecimiento cor-
tas también afectan la capacidad de producir suficiente alimento
para las poblaciones a nivel internacional. Es por eso que tener
la capacidad de cultivar alimentos en interiores y evitar la
imprevisibilidad que conllevaelcultivoalairelibre, podria
convertirse en una solucién de lo mas enriquecedora para
la industria.

La agricultura vertical se presenta como una alternativa que
resuelve problemas como las restricciones de riego, las limita-
ciones de la tierra, los afios de bajo forraje, el acceso a alimen-
tos de calidad, la inflacién y los costos de insumos crecientes e
impredecibles.



Sus grandes ventajas yacen en que utiliza menos agua
y tierra para la produccién, pueden reducir las emisio-
nes de metano, combatir la deforestacion, usar menos
combustibles fésiles y generar menos desperdicio de
alimentos, e incluso aliviar algunas interrupciones en la
cadena de suministro, por lo que es considerada una de
las formas mas viables de produccion y abastecimiento
sostenible.

Otro beneficio destacable es su facilidad de implantacion,
dado que se puede colocar en lugares donde mas se necesite.

Abordar el problema desde las bases

Podemos destacar que, el vertical farming, al permitir el cre-
cimiento local, puede hacer que los productores necesiten
menos mano de obra para el crecimiento y la cosecha,
podra controlar mejor las plagas y enfermedades y esca-
lar su produccion para conseguir cantidades sostenidas
a lo largo de todas las temporadas anuales.

Esta propuesta, en vez de focalizarse en hacer un producto
directamente para el consumo humano, sirve para abordar un
problema importante desde sus bases: el alimento para el ga-
nado, produciéndose de manera sostenible.

La automatizacion, al centro una vez mas
La automatizacion jugara un papel fundamental en la
gestion del vertical farming. Con redes de sensores conec

Yeruva

SOCIEDAD ANONIMA

PROTEINAS FUNCIONALES E INGREDIENTES

tados a un panel de control digital para
monitorizar todo los parametros del culti-
vo, no s6lo se reduce la mano de obra, sino
que se perfecciona la materia. Ademas, con
inteligencia artificial, se puede determinar
la salud, la tasa de crecimiento y predeter-
minar enfermedades o moho, por ejemplo.
Incluso el proceso de cosecha puede estar
automatizado, por lo que, con s6lo presio-
nar un botén, se puede cortary transportar
el cultivo.

Tener la capa-
cidad de cultivar
alimentos en in-
terioresy evitar la
imprevisibilidad
que conlleva el
cultivo al aire
libre, podria con-
vertirse en una
solucion de lo
mas enriquecedo-
ra para la indus-
tria.

Resiliencia: nuevos caminos
para la industria

Parahacerfrentealaescasezde manode
obray a los problemas de sustentabilidad,
la agricultura vertical, de clima controlado, parece una gran al-
ternativa: permite cultivar alimentos fuera de temporada
y complementar los cultivos durante la temporada de cre-
cimiento. Si se implementa correctamente y a escala, se podra
tener un gran impacto en la seguridad alimentaria regional, en
la reduccion de las emisiones de gases y en el transporte global
de alimentos.

Lo positivo de la agricultura de este tipo es que no esta
ligada a las externalidades del cambio climatico. Y eso, en
un mundo acosado por crisis climaticas, es un método de
produccion de alimentos de lo mas prometedor.

FEED FOOD

Mas de 25 ainos produciendo proteinas funcionales e ingredientes de
maxima calidad para las companias mas exigentes del mercado global.
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NUEVAS
TENDENCIAS,
NUEVAS

OPORTUNIDADES

DE MERCADO

Por All Pet Food

A lo largo de los dltimos afnos, la adopcién de masco-

¥ 4 oy i

tas en el entorno familiar ha aumentado considera- i)

blemente: a nivel mundial, alrededor del 33 % de los S

hogares tienen, al menos, una mascota.

Los duefios de hoy estan cada vez mas cerca de sus mascotas.
Desde dejarlos dormiren la cama con ellos hasta cuidarlos como
lo harian con un hijo humano, es esperable que una gran parte
busque alimentos, golosinasy suplementos que mejoren la salud
fisicay conductual de sus animales.

Y es que las mascotas han dejado de llegaralavida de las per-
sonas porfines utilitarios, como en sudiasucedia con lavigilancia
0 el pastoreo. Las mascotas estan mas cerca de las personasy
estas de sus duefos, completamente involucradas intelectual y
emocionalmente, tanto asf que alrededor del 22% de millennials
y gen z afirman que prefieren tener una mascota a tener hijos.

Con las mascotas cada vez mas en el centro de la vida
de sus dueiios, llegan nuevas demandas, tendencias vy,
por supuesto, oportunidades para la industria pet food.

Enfoque integrativo

LaempresaADMrealiz6 uninformeen el que afirmaqueunade
lastendencias masimportantes para2023eslanecesidad deali-
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mento para mascotas con enfoque integrativo. Para tener
vision de futuro, las empresas de pet food necesitan dejar
de centrarse s6lo en la calidad y considerar también otros
aspectos que hacen al producto, como la facilidad de utiliza-
ciény practicidad de sus packagings, el abastecimiento sosteni-
bleyelcuidado delmedioambiente. De hecho, mas del 42%de los
duefios de mascotas prefieren comprar alimentos para mascotas
con ingredientes de fuentes sostenibles. La creciente humaniza-
cién de las mascotas esta fomentando un enfoque holistico de
su bienestar, que incluye, entre otras cosas, el control del peso,
la salud digestiva y soluciones premium personalizadas.

En 2023, las marcas que mas éxito tendran seran aque-
llas que ya estan ampliando sus miradas y busquen un
enfoque mas holistico de sus alimentos.

Evidencia cientifica al frente

Elinforme de ADM arroja también que los duefios de mascotas
estan profesionalizando alin mas sus conocimientos sobre la sa-
lud animal. Yano les basta un articulo de Internet que recomiende



EXTRUSOR DE UN SOLO EJE (FLECHA)

PARA MULTIPLES MERCADOS

ALIMENTOS
ACUATICOS
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SISTEMA DE EXTRUSION DE UN SOLO EJE OPTIMIZADO

FLEXIBILIDAD Y OPORTUNIDADES DE MERCADO

Optimice el retorno de su inversion de capital, con un sistema de
extrusion de un solo eje Extru-Tech. Compre un solo sistema de
extrusion que le entregue un costo-beneficio de manera rentable y
acceda a multiples oportunidades de mercado.

* Un sistema capaz de producir alimentos de mascotas desde
economico hasta super premium con adicion de carne fresca

* Alimentos acuaticos que van desde flotantes hasta alimentos
hundibles para camarones

* Alimentos acuaticos desde micro pellets hasta pellets de
gran tamafo

* Aprovechar las oportunidades de Treats (premios) con alto margen

* Costo de operacion por tonelada, significativamente mas bajo en
comparacion con los sistemas de la competencia

Como muestra el cuadro siguiente, un sistema de extrusion de un
solo eje Extru-Tech, proporciona toda la flexibilidad y eficiencias de
produccion a aproximadamente la mitad del costo de los sistemas de
extrusion de doble tornillo con altos costos de operacion.

Solucién Extru-Tech

Sistemas de Extrusion Doble Tornillo
Inversion de Capital 1.0 2.5
Costos de Operacion 1.0 1.60
Flexibilidad de Ingredientes Excelente Vs Excelente
Complejidad Baja Alta
Costo de Operacion ($/ton) 1.08 2.80

MANTENLO SIMPLE

Contacte a Extru-Tech hoy al +56-9-9818 4493
o al email osvaldom@extru-techinc.com

P.O. Box 8
100 Airport Road

extru-techinc@extru-techinc.com Sabetha, KS 66534, USA
www.extru-techinc.com Teléfono: +1-785-285-8866



En 2023, las marcas  untipo de alimentacion o ingrediente,
que mas éxito ten- sino que quieren y exigen evidencia
dran seran aquellas y estudios cientificos que certi-
fiquen la efectividad de ciertos
ingredientes, suplementos o tra-
tamientos. El 57 % de los duefios de
mascotas a nivel mundial afirma que
la declaracion de propiedades saluda-
bles en el packaging es fundamental a
la hora de elegir el alimento.

que ya estan am-
pliando sus miradasy
busquen un enfoque
mas holistico de sus
alimentos.

Asi, sellos como “probado clinicamente”, “estudiado
cientificamente” o “recomendado por veterinarios” po-
drian aumentar considerablemente las oportunidades de
que el producto sea elegido.

Innovacion en produccion y asequibilidad

Los duefios de mascotas, y especialmente los mas jovenes,
como los millennials y los de la generacion Z, estan, en mayor
o menor medida, informados acerca de la innovacion tecnolé-
gica y de como puede impactar en la salud alimentaria. Criados
en Internet y con las tendencias y actualizaciones de productos
y soluciones a la orden del dia, son rapidos en reconocer, pero
también en exigir innovacién en todo aquello que consumen. Y
la comida de sus mascotas no es la excepcion.

Los lanzamientos de productos innovadores es una oportuni-
dad de crear una experiencia superiory agradable, tanto para los
duefios como paralos animales consumidores de dicho producto.
De hecho, a dos de tres duefios de mascotas a nivel internacional
les gusta encontrarse con pet food con sabores nuevos e inno-
vadores.

Por su parte, la asequibilidad es otro aspecto fundamental en
el que la innovacion tiene un lugar preponderante. Alimentar a
tantas mascotas con una nutricion asequible es un desa-
fio que sélo podra sortearse de la mano de la innovacién
para conseguir satisfacer la demanda de alto valor nutricional al
precio correcto, tanto en paises desarrollados como en vias de
desarrollo.

Cuidado de mascotas personalizado y especi-
fico

Las estrategias de nutricion personalizadas que se adaptan a
las necesidades especificas de una mascota individual pueden
mejorar el desarrollo y envejecimiento saludable. Los productos
con beneficios especificos brindan alos consumidores la confian-
zade que el producto brindara los resultados deseados. Ademas,
con mas opciones de saludy bienestar para elegir, los duefios de
mascotas pueden ver qué productos ofrecen formas Unicas de
abordar inquietudes especificas. Los duefios de mascotas mas
jovenes generalmente, buscan productos que puedan respaldar
la funcién inmunoldgica y el bienestar general para obtener be-
neficios de porvida. Los padres de mascotas mayores a menudo
buscan soluciones personalizadas, como aquellas que abordan
las articulaciones y la movilidad. Las golosinas funcionales (he-
chas con ingredientes alimentarios que ofrecen beneficios nutri-
cionales) y los suplementos para la salud de las mascotas (que
respaldan una estructura o funcion especifica del cuerpo y no

son nutricionales) son segmentos que se espera que crezcan
rapidamente.

La calidad es lo principal

Aunque durante el Gltimo tiempo los duefios de masco-
tas han comenzado a gastar mas en alimentosy golosinas
para ellas, también exigen productos de mayor calidad. Y
por calidad entendemos natural. Prefieren ingredientes que sean
mas similares a los que los caninos vy felinos salvajes habrian
encontrado en sus habitats naturales, o incluso pet food con
una calidad cercana a lo que ellos mismos comerian (de aqui se
desprende, por ejemplo, el rechazo a los subproductos carnicos
o la lenta de aceptacion de proteinas alternativas como la de
insectos).

Sibien las croquetas secas tradicionales todavia siguen siendo
la principal forma de alimento, las ventas de otras alternativas
han ido creciendo poco a poco, como es el caso de mezclas de
croquetasytrozos de carneyverdurasliofilizados, o los alimentos
deshidratados y liofilizados.

Por “natural”, los duefios de mascotas demandan ingredientes
no modificados genéticamente, proteinas novedosasy alimentos
de origen vegetal.

Marcas con valores, por sobre todo lo demas

La inflacién a nivel mundial esta excluyendo del mercado algu-
nos segmentos de propiedad, una situacion exacerbada por los
minoristas fisicos que reducen la asignacion de espacio en los
estantes a conjuntos de soluciones orientadas al valor. Frente a
un aumento de precios y una disminucién del gasto disponible
para los insumos de sus animales, los duefios de mascotas se
inclinan por una u otra marca por el valor, la transparencia y la
confianza que representan y transmiten, tanto en su marketing
como en sus productos, principalmente.

Las marcas de hoy deben cultivar profundamente sus
valores para conseguir comprender donde trazan la linea
de compromiso los consumidores.

Porsupuesto,de lamanodelosvaloresylatransparencia crece
la tendencia de etiquetas limpias. No s6lo por falta de ética, sino
por la propia investigacion que realizan los consumidores previo
a sus decisiones de compra, se necesita honestidad y claridad
en las etiquetas de los productos alimentarios para no tirar por
la borda todas las acciones realizadas en pos de demostrar el
valor de una marca.

Los padres y madres de mascotas modernos tratan a sus mas-
cotas tan bien, o incluso mejor que a ellos mismos. Y, aunque los
gustos de las mascotas no cambian afio a afo, si lo hacen los
intereses de sus duefosy, a fin de cuentas, son ellos quienes nos
eligen primeramente como marcas.

Aungue no podemos predecir el futuro, si podemos usar los
datos e informacion disponible para comenzar a analizar y bus-
car alternativas para nuestros negocios, de forma que sigamos
vigentes en el mercado y, sobre todo, ofreciendo las soluciones
que nuestros consumidores necesitan.
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Kibbles

Pillows Dental sticks

Comida seca para mascotas
COMoO nunca antes.

Afos de experiencia en sector alimenticio junto con el desarrollo centrado en el
cliente e innovacidn constante, nos permiten proveer lineas de procesamiento
para una nueva generacion de alimento para mascotas.

Nuestra experiencia en la industria de alimentos, combinada con la legendaria
flexibilidad de nuestras soluciones de extrusién y secado, significa que los
productores de alimentos para mascotas pueden definir estandares més altos.
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Descubra mas en
GEA.com/petfoodtech

GA

Engineering
for a better
world.



TECNOLOGIA DE PUNTA

MUESTRA
DE TECNOLOGIA

En esta edicion de All Pet Food Magazine destacamos las ultimas innovaciones que pueden optimi-
zar sus operaciones de alimentos para mascotas. Echamos un vistazo a innovaciones de diferentes
empresas lideres del mercado de alimentos para mascotas.

%Selko Optimin

MINERALES TRAZA ORGANICOS

Los minerales traza son esenciales para mantener el desempe-
fio, la fertilidad, el bienestary la inmunidad animal. Los minerales
traza organicos Optimin® son protegidos y facilmente absorbi-

dos, minimizando el riesgo de malnutricion. Los Optimin® sostie-

nen un estado mineral éptimo en los animales que contribuyen
al bienestary mejor desempefio. Una fuente de minerales traza
biodisponible de buena calidad puede reducir la variabilidad en
el hato que conlleva a mejores ingresos en general.

Beneficios

e Alta disponibilidad de minerales traza que permite una mejor
absorcién

e Apoya la capacidad del animal para superar las numerosas
condiciones estresantes fisiologicas y nutricionales

e Sustituye parcial o totalmente los minerales inorganicos

e Mayor estabilidad del mineral aun en altas temperaturas, hu-
medad y presién mecanica, como sucede durante el proceso
de extrusién

Especificaciones

e Uso para: Aves de corral, cerdos,
mascotas y rumiantes

e Aplicacién: En la formulacién de la
premezcla o alimento terminado

http://bit.l
30
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Laltide

Purified Nucleotic Product

LALTIDE

LALTIDE es una materia prima que proporciona un aporte equili-
brado de nucleésidos biodisponibles. Contiene fuentes esencia-
les de proteina (nitrogeno) tales como nucledtidos, aminoacidos 'y
péptidos libres, acido L-glutamico y otros nutrientes importantes
presentes de forma abundante en las levaduras.

Aplicaciones
Laltide ha sido formulado para garantizar el flujo 6ptimo y la
incorporacion homogénea en las pre-
mezclas y otros procesos industriales
de produccion de piensos.

Es estable en todos los tipos de ali-
mentacién animal: harinas, granulos o
liquidos.

http://bit.ly/412zhpu




EMERGE’

BY SCOULAR

CONCENTRADO DE PROTEINA DE CEBADA - EMERGE |
SCOULAR

Los fabricantes de alimentos para mascotas exigen ingredientes
nutritivos, naturales y de etiqueta limpia. Avance hacia el futuro
de los alimentos balanceados con una fuente de proteina sosteni-
ble e innovadora derivada de la cebada.

EmergeTM se elabora a través de un proceso de produccion
patentado que utiliza el fraccionamiento para concentrar natu-
ralmente la proteina que se encuentra en los granos de cebada
enteros. El resultado es una fuente de proteina limpia y respetuo-
sa con el medio ambiente que es rastreable y no transgénica. El
concentrado de proteina de cebada Emerge esta fabricado con
orgullo en los EE. UU. por los expertos en alimentos, piensos y
cadena de suministro de Scoular.

Presentacion
Bulk

Super Sacks
Totes

25 kg / 50 |b Bags

INDEPENDENT
DOG TRIAL RESULTS

85.4%

DRY MATTER DIGESTIBILITY

88.9%

PROTEIN DIGESTIBILITY
(EXCEEDING AAFCO
STANDARDS OF AT LEAST 80%)

http://bit.ly/3zDz3cM

\f VIDEPLAST

envolver faz a diferenca

FILM FFS PARA LA LINEA PET FOOD

Videplast ha realizado una inversion en equipos de alta
tecnologia que nos ha permitido producir empaques para
la linea PET Food, masterbatches, polvos finos de muy baja
granulometria, pellets, bolsas top valve 100% automatiza-
dasy film para equipos F/F/S (Forma Relleno Sello). Junto a
Haver&Boeker, fabricante de equipos F/F/S, realizamos el
primer lanzamiento mundial de un proyecto de llenado de
PET Food en Brasil en una linea automatica F/F/S

A continuacién podremos verificar las ventajas que este tipo
de equipos y empaques pueden brindar al usuario final, a
saber;

® Bolsas formadas a partir de una bobina tubular de polie-
tileno.

e Cambio de bobina automatico (opcional).

e Excelente desempefio y confiabilidad.

e Espacio reducido para la implementacion del equipo,
alrededor de 12 m2.

e Cambios rapidos de productos.

e Posibilidad de llegar hasta 2100 sacos de 15 kg/hora.

e Reduccion del head space de alrededor del 15% sobre el
paquete total, proporcionando grandes ahorros durante
todo el afio.

e Capacidad para llenar formatos de 5, 7, 10, 15, 20, 25.

e Posibilidad de trabajar con embalaje hermético y resis-
tente al agua.

e Dispositivo para eliminar el aire antes de cerrar el paque-
te, reduciendo la necesidad de un micro orificio o valvula.

e |mpresora de transferencia tér-
mica.

e Mango en linea opcional.

e Maquina de facil operacién y man-
tenimiento.

http://bit.ly/3mabiTD




EL CRECIMIENTO
DE LA INDUSTRIA %
PET FOOD, UNA

OPORTUNIDAD
LLENA DE DESAFIDS
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Por All Pet Food

En 2021, el tamano del mercado mundial de alimentos para mascotas se valoré en 110.530 millones
de délares. Para 2029, se espera que crezca a 163.700 millones. La creciente tasa de propiedad de
mascotas en todo el mundo, especialmente en paises en vias de desarrollo, es uno de los principales
impulsores del mercado.

La industria pet food no para de crecer, pero lo hace  Elimpacto mundial de la COVID-19 no ha tenido precedentes y
sobre pilares en pleno desarrollo: los cambios de habitos  todavia dejavestigiosasombrososy, en comparacion, laindustria
de los consumidores, las variaciones en el poder adquisitivoy el del alimento para mascotas sali6 de la pandemia con nimeros
gastodedicadoalas mascotas, elmayoraccesoalainformaciony  significativamente mas altos, pero no por ello méas faciles de
otrosfactores estan nosolo presentando nuevosdesafiosenlain-  alcanzar. Diversos estudios realizados en el dltimo tiempo han
dustria sino también moldeandola con estas nuevas demandasy  indicado que las personas que tienen mascotas tienden a tener
necesidades. ;C6mo se sostiene el crecimiento, entonces?, ;cdmo  menos problemas de salud mental, como puede ser la sensacion
se puede crecer y responder con innovacion a estas demandas  de soledad y la depresion. Esta percepcion de la importancia de
en simultaneo?, jes, efectivamente, posible? los animales en la vida de las personas, asi como el aumento
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Los desafios que tendra
que afrontar (y en los que
ya deberia estar trabajan-
do) estan principalmente
relacionados con la pro-
duccion de formulas per-
sonalizadas, con la oferta
de un packaging funcional
para conservar el producto
y la gestion de la logistica.
Por supuesto, la innova-
cion viene de la mano de
las propuestas para estas
problematicas que, de
solucionarse, traeran una
gran influencia positiva al
mercado y a la imagen de
la empresa que lo consiga.

de adopcion, impulsado por el te-
letrabajo y los confinamientos tem-
porales, hace que los duefios de
mascotas de hoy poco se parezcan
a los que existian antes de 2020. El
cambio es notorio: la percepcion
sobre las mascotas ha cambia-
do drasticamente, y, por consi-
guiente, sus cuidados, habitos
y productos de consumo.

La comida personalizada para
mascotas, por ejemplo, es una de
las crecientes demandas que esta
ganando terreno en el mercado a
nivel mundial. Se espera que, in-
cluso, se vuelva adn mas popular
en los proximos afnos. La persona-
lizacién de productos alimenticios

para animales de compafiia tiene un

gran potencial para crecer significa-
tivamente a medida que los duefios de mascotas sean cada vez
maés conscientes de los alimentos que les dan a sus mascotas,
especialmente paraabordarcondiciones particulares delasmas-
cotas, como la obesidad, la piel seca y otras. Frente a esto, los
desafios que tendra que afrontar (y en los que ya deberia
estar trabajando) estan principalmente relacionados con
la produccion de formulas personalizadas, con la oferta
de un packaging funcional para conservar el productoy la
gestion de la logistica. Por supuesto, la innovacién viene
de la mano de las propuestas para estas problematicas
que, de solucionarse, traeran una gran influencia positiva
al mercado y a la imagen de la empresa que lo consiga.

Por otro lado, uno de los desafios que mas se hace pre-
sente en estaindustria tiene que ver con las regulaciones
estrictas asociadas a los alimentos para mascotas. Sibien
esto es un aspecto positivo para la profesionalizacion y la segu-
ridad de los productos que se ofrecen a los animales, cabe reco-
nocer que, a suvez, dificulta, en ciertas ocasiones, el crecimiento
y la expansién. De cualquier forma, lo cierto es que los alimentos
para mascotas se encuentran entre los productos alimenticios
mas regulados, especialmente en los mercados occidentales. En
los mercados mas desarrollados, los alimentos para animales de
compafiia se examinan rigurosamente en cada etapa, desde los
ingredientes de suformulacién hastasuventaycomercializacion.
Asi, la alta rigurosidad asociada con la comercializacion
puede ser un factor de restriccion importante para el cre-
cimiento del mercado.

A pesar de los desafios nombrados (y varios mas, como la
escasez de materia prima o los problemas de logistica, por ejem-
plo), los mercados contindan centrandose en su crecimiento y
expansion. América del Norte es el lider del mercado de
alimentos para perros, con un 47% de la participacion de di-
cho mercado mundial. Europa es el segundo mercado mas
grande de alimentos para perros, con una participacion del
25% del mercado global; Asia-Pacifico representa el 15 %

de la cuota de mercado de alimentos para perros a nivel
mundial. América del Sur, por su parte, representa el 14 %
delacuota de mercado mundial de alimentos para perros,
con ingresos proyectados de $11.500 millones en 2026. A su vez,
se espera que el mercado de alimentos para perros en la region
crezca a una CAGR del 4,6 % durante 2022-2027.

La comida para perros representa mas del 75% del mer-
cado de alimentos para mascotas de la region, el porcen-
taje mas alto en comparacion con cualquier otro mercado
global.

Argentina es uno de los paises con alta posibilidad de
crecimientode lamano delcontrolde calidad. Actualmente,
segln Francisco Schang, director de CAENA, en 2021 Argentina
produjo 764.000 toneladas de alimento para mascotas, con una
participacién principal de los productos de precio econémico, con
un 40% de la produccién del pais. Los alimentos premium repre-
sentaron el 27 % de la produccién y los superpremium un 18 %.

Asu vez, el 18% de la produccién argentina de alimentos para
mascotas se destiné a la exportacion, porcentaje que puede se-
guir aumentando si nos centramos en diversas optimizaciones,
como puede ser el control de calidad. Segln afirmé Mariano
Ortega, presidente de la ASDE, en su presentacion en la Gltima
edicion de CIPAL:

“Los procedimientos de control de calidad aumentan la
eficiencia, aseguran productos de alimentos para mascotas
consistentes y reducen el potencial de retiros de productos
del mercado. Pero, ademads, el control de calidad puede in-
cluso convertirse en una herramienta de marketing para, por
ejemplo, expandirelmercadointerno eimportar con medidas
mejoradas de control de calidad. Asi, tanto las exportaciones
argentinas de alimentos para mascotas como la participa-
cién en el mercado interno podrian impulsarse mediante el
uso del control de calidad como estrategia de marketing”.

Ademas, afirm6 que, en el mercado internacional, los
productos pueden diferenciarse de los competidores con
disefio, marca, marketing, funcionalidad u otras cualida-
des, pero pierden todo su valor si la calidad del producto
no esta garantizada.

En el caso de Brasil, por su parte, cuenta con una infraestruc-
tura de alimentos para mascotas que supera a la de México y
a la de Argentina. Actualmente, su desafio mas grande, a nivel
interno, se encuentra en la penetracion de nuevos productos de
pet food a los hogares, y en la aceptacién de la diversificacion de
propuestas, como incluso llega a ser la comida himeda.

Conclusion

Estos son sélo algunos ejemplos de los desafios que enfrenta-
mos a nivel regional e internacional en el mercado de pet food. Y,
si bien no podemos predecir el impacto que tendran en la indus-
tria, si podemos ocuparnos de trabajar activamente para
que dicho impacto sea positivo y traiga mas crecimiento,
expansion, calidad einnovacion al sector de los alimentos
para mascotas.



PLASMA SECADO POR
ATOMIZACION HAGE SU DEBUT
EN CROQUETAS SECAS

Por: Emma Penrod
Fuente: PETS Internacional

Utilizada durante mucho tiempo como aglutinante en alimentos balanceados himedos para mas-
cotas, esta proteina funcional obtenida de la sangre puede ofrecer importantes beneficios para la

salud.

Hoy en dia, los propietarios de mascotas son mas exigentes
que nunca y demandan dietas de alta calidad y alto contenido
proteico que imiten las fuentes de alimentacién naturales de sus
mascotas. Pero, al mismo tiempo, los problemas de las cadenas
mundiales de suministro dificultan la obtencién de algunos in-
gredientes carnicos de alto rendimiento. Segin los expertos,
el plasma secado por atomizacion puede ofrecer una so-
lucién a ambos problemas.
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Claims de salud

Segln Javier Polo, Vicepresidente Senior de Investigacion y
Desarrollo del fabricante de proteinas funcionales APC, el plas-
ma ha sido durante afios un aglutinante muy popular en los ali-
mentos himedos para mascotas. Pero mas recientemente, los
fabricantes de alimentos para mascotas también han afadido
esta proteina a los alimentos secos, suplementos y golosinas.
Esto se debe ala evidencia emergente de que lainclusion



INGREDIENTES FUNCIONALES

El plasma es un ingrediente natural respaldado por décadas de investigacion cientifica
que demuestra un efecto probado de forma sistémica, modulando la inflamacion en su
origen.

Consumidas por via oral, las proteinas funcionales del plasma no interfieren en la
respuesta inmunoldgica natural del organismo a la inflamacion, sino que ayudan al
sistema inmunoldgico a responder con mayor rapidez y eficacia. El plasma contiene una
mezcla compleja de proteinas como:

FACTORES DE

TRANSFERRINA LISOZIMA CRECIMIENTO CITOCINAS INMUNOGLOBULINAS
2 X & I
Reduce el hierro Accién Estimula la Efecto anti o Accién contra
libre y previene antimicrobiana regeneracion proinflamatorio toxinas,
la supervivencia celular bacterias y virus
bacteriana

T plasma aumertta los beneficios para la salud
en alimentos balanceados, golosinas y
suplementos para mascotas. Mas que una

fuente de proteina, aporta funcionalidad
y mejora la salud y la calidad de vida de

las mascotas. Para informacion adicional,
contacte con nosotros.

Conozca mas en: ( / \PC

APCproteins.com WATCH THEM 722011/



de plasma puede mejorar la salud y ayudar a modular el
sistema inmunitario.

El plasma también puede ayudar a los fabricantes a hacer
frente a la baja disponibilidad de otros subproductos anima-
les funcionales provocada por la pandemia. Adicionalmente,
se adapta bien a las tendencias actuales hacia productos ali-
menticios para mascotas mas naturales, seglin Roger Gerlach,
Director Global de Ventas Pet Food de APC.

“Creo que en el mundo actual de los alimentos para
mascotas, los fabricantes buscan nuevos ingredientes,
ingredientes originales, para hablar de claims de salud,
yelplasmaaporta eso”,afirma. La gente se estd dando cuen-
ta, y con los afios ha ido ganando aceptacién”. Con la evolu-
cion de las dietas hiperproteicas, de alto contenido en carne,
el plasma resulta muy atractivo porque es un producto rico en
proteinas con beneficios afadidos para la salud.”

Investigaciones cientificas

El plasma atomizado se obtiene de la sangre de animales
sacrificados para el consumo humano, con tratamiento térmico
y secado posterior. Contiene hasta un 80% de proteina, ademas
de algunas sales y grasas. Pero son las proteinas especificas
que contiene el plasma - especialmente las inmunoglobulinas
- las que resultan de especial interés.

Las inmunoglobulinas son grandes proteinas en forma de Y
producidas por el sistema inmunoldgico. Cuando se consumen,
ayudan a modular el sistema inmune, prevenir enfermedades y
mejorar la salud general en mltiples especies. Sin embargo, la
razon exacta por la que lo hacen sigue siendo objeto de inves-
tigacion cientifica, seglin Louis van Deun, Director de Ventas del
fabricante de ingredientes alimenticios Sonac.

Por su gran tamafio, las inmunoglobulinas no pueden atrave-
sar la barrera intestinal. Pero dentro del intestino, se cree que
las proteinas pueden unirse a virus y bacterias, impidiendo que
provoquen reacciones inflamatorias y enfermedades.
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Sin embargo, cuando el plasma se afiade a los alimentos hd-
medos para mascotas por los efectos de gelificacién y unién que
proporciona otra proteina presente en él, estos beneficios para
la salud son improbables. Esto se debe a que las inmunoglobu-
linas son sensibles al calory no pueden sobrevivir al proceso de
esterilizacién en autoclave.

Beneficios maltiples

El plasma atomizado es considerado en general un in-
grediente de “etiquetalimpia”y, portanto, puederesultar
atractivo paralos consumidores que buscan alimentos na-
turales para mascotas, especialmente alimentos ricos en
proteinas. Sin embargo, algunos consumidores han expresado
su escepticismo sobre el plasma atomizado en los alimentos para
animales de compaiiia, bien porque rechazan los alimentos que
contienen subproductos animales o por temor a que los produc-
tos relacionados con la sangre puedan propagar enfermedades.

Seg(n Louis van Deun, esta (ltima preocupacion no tiene fun-
damento,yaque el plasmaatomizado procede de animales sanos
aptos para el consumo humano y el proceso de atomizacion es
extremadamente eficaz para garantizar que el producto final sea
seguroy esté libre de patégenos. Sin embargo, admite que puede
ser dificil convencer a los consumidores que se inclinan por la
primera opcion.

Las investigaciones demuestran que, ademas de la sa-
lud inmunolégica, el plasma atomizado puede tener ain
mas beneficios para la salud que convenzan a los propie-
tarios de mascotas, segln Javier Polo. Las mascotas alimenta-
das con plasma muestran indicios de mejora cognitiva, afirma.
Puede ayudar a equilibrar el microbioma intestinal y contiene
péptidos bioactivos y factores de crecimiento (tiles. Ademas, es
Gtil para aumentar la palatabilidad de los alimentos para perros
y, sobre todo, gatos, que mejoran notablemente con dietas que
contienen plasma. “Cuando se afiade plasma, la mejora de la
palatabilidad, asi como el beneficio para la salud, es facil de ver
en los gatos, porque a los gatos les encanta el plasma”, afirma.

STRIAS BARTOLI HNOS S.R.L.

“Todo en equipos para la industria del Petfood:
Dosificacion, Molienda, Mezclado, Extrusion, Secado,
Aceitado y Enfriado. Desde 2 hasta 8 Tns/h".
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Extrusados Pet Food & Aqua Feed

Proyectos: Enfocados principalmente en Empresas fabricantes de Alimentos
extrusados para Mascotas (Pet Food) y Alimentos para Peces (Aqua Feed),
desarrollamos proyectos de plantas completas o parciales.

Soluciones: Ofrecemos trabajos de consultoria y brindamos soluciones para
mejorar la eficiencia y calidad de su proceso de elaboracidn.

Representaciones: Solo trabajamos con Empresas asociadas que puedan
ofrecer la mdxima calidad de productos y servicios para nuestros Clientes.
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LA ENTREVISTA

Por All Pet food

Juan Becher, general manager de Symrise Pet Food México, nos cuenta sobre la nueva planta que la
compaiiia esta construyendo en el pais, el aporte de la empresa a la industriay a la sostenibilidad y

el futuro del mercado regional de pet food.

Basado en mas de 40 afios de experiencia, Symrise Pet
Food ha logrado un conocimiento integral de las masco-
tas, productos y mercados, lo que le ha permitido posicio-
narse como lider mundial en palatabilidad de pet food a través
de su marca SPF. Ademaés, Symrise Pet Food ampli6 su oferta a
soluciones de nutricién para mascotas con su marca Nutrios, y
soluciones de proteccion para pet food con la marca Videka. La
ambicién de Symrise Pet Food es brindar a todas las mascotas
una vida mejor al estar en el centro de cada experiencia alimen-
taria para 2030.

Para Symrise Pet Food es clave la proximidad con los stakehol-
ders, segln el lema: “Cuanto mds cerca, mejor” (eninglés “The
closer the better”). Por es0, en este 2023 la empresa continda
€onN su expansion —que ya tiene presencia en 31 centros distri-
buidos en 4 regiones globales—y ha comenzado a construir una
nueva planta en México, la cual sigue los Ultimos estandares de
construccién, ubicando la sustentabilidad en el corazén de la
fabrica tanto para su disefio como sus operaciones.

Para conocer mas en profundidad las caracteristicas de la
nueva planta, la produccion de pet food en México, el futuro del
mercado y el rol de Symrise Pet Food en la industria como lider
global, dialogamos con Juan Becher, general manager de la filial
de México.

Juan, ;nos cuentas un poco sobre ti y Symrise
Pet Food en México?

Symrise Pet Food comenzé a operar en México en septiembre
de 2004, y yo me sumé a la empresa en abril de 2005 como Jefe
de Produccién. Recuerdo que en ese entonces éramos realmente
muy pocos: apenas 8 empleados llevando adelante toda la em-
presa. Durante los siguientes 10 afios tuvimos muchisimos desa-
ffos, pero sin dudas las satisfacciones fueron muchas mas. Para
elafio 2015, y ya con una estructura un poco mas semejante a la
actual, tomé la responsabilidad de liderar la gerencia comercial
de Méxicoy Centroamérica; y en 2021 asumi el cargo de General
Manager de México.

Para los que no vivimos en México, ;podrias
contarnos brevemente como es el mercado mexi-
cano de pet food y cual es su contexto actual?

Alla por 2004, México era el séptimo pais productor de
pet food; hoy podemos decir que somos el cuarto, con
alrededor de 1.700.000 toneladas producidas en 2022y
seg(in nuestras estimaciones internas. Por encima solo tenemos
mercados muy grandes, como Estados Unidos, Brasily China.

Aligual que en los demés paises de la region, México es un
pais dominado por los perros (los pequefios, en mayor
medida), pero con un notable crecimiento de la poblacion

de gatos. El fendmeno de la urbanizacién no nos es ajeno, ya
que en México tenemos casi el 25 % de la poblacion en las 3
ciudades mas importantes.

Los efectos de la pandemia y el conflicto bélico en Ucrania,
obligaron a todos los productores a reevaluar sus estrategias y
amoldarlas al “value for money”, que tantas veces se escucha.
Afortunadamente la industria de pet food mexicana es sélida 'y
cuenta con mucha inversion detras, por lo que cada croqueta
producida tiene el valor que los tutores de mascotas buscan a
la hora de alimentar a sus companeros.

¢Qué podrias contarnos sobre la nueva planta
que comenzaron a construir?

Lanuevaplanta estara ubicadaen la ciudad de Querétaro, muy
cerca de laactual. En 2021 adquirimos un terreno de 2 hectareas
para construir las oficinas y la planta de produccion; en total es-
tamos hablando de 6.600 metros cuadrados y un total de 4 edifi-
cios.Aligualquelasnuevas plantas de Brasily Colombia, nuestra
planta tendra altos estandares en términos de infraestructura,
tecnologias de procesoy automatizacion gracias a la que podre-
mos continuar elaborando los productos responsables con el
medioambiente y que nuestros clientes eligen y necesitan.

Conocimiento de la industria y el mercado

Nadie ignora que América Latina es una de las regiones que
mas aprecia a las mascotas. Ademas de ser una de las regio-
nes con mas mascotas por habitante, una estadistica reciente
encontr6 que el 67 % de las personas en América Latina
prefieren sus mascotas a sus amigos. Symrise trabaja con
el compromiso de aportar no solo en el beneficio de la mascota,
sino en el de la estrecha relacion afectiva entre el tutory la mas-
cota, quien en buena parte de los casos es considerada como
un miembro mas de la familia.

Juan, ;qué podrias decirnos del aporte de
Symrise Pet Food a la industria?

Graciasanuestrared comercialy productiva entodo elmundo,
sabemos tener un conocimiento integral del fabricante local y
sus necesidades, pero también de las mascotas y sus tutores,
que siempre estan buscando nuevos y mejores productos. Es-
tos tres, sin duda, son los actores principales de la industria de
pet food y los que hacen girar la rueda de nuestra industria. En
nuestros casi 20 afios de presencia en el mercado mexica-
no creimos importante escucharlos y encontrar aquellas
soluciones que cumplan sus expectativas.

Cuando hablamos de alimentos para nuestras amadas mas-
cotas es importantisimo brindar confianza y seguridad en todo
momento: desde antes de larecepcion de materias primas hasta
el despacho y entrega al cliente. La planta y nuestros equipos
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de trabajo respaldan a la industria de pet food ofreciendo la mas
alta calidad, inocuidad y seguridad a nivel global, para alcanzar
(y superar) las expectativas de todos.

A través de nuestro equipo de Aplicalis vamos mas alla de la
simple entrega de productos y aportamos a nuestros clientes
mas de 40 afios de experiencia y liderazgo en el mercado de
palatabilidad para mejorar tanto sus procesos productivos como
de aplicacion de palatantes. En pocas palabras, los ayudamos a
producir ese alimento o golosina que pensaron y desean lanzar
al mercado.

La importancia de la sostenibilidad

Symrise Pet Food nace de la voluntad de valorizar los
subproductos, por eso desde sus origenes ha incluido en
su estrategia eldesarrollo sostenible. Suhojaderutasebasa
en cuatro pilares: Footprint (minimizarlahuellaambientalalolar-
go dela cadena de valor), Innovation (maximizar el rendimiento
socialy medioambiental de los productos), Sourcing (maximizar
la sostenibilidad de la cadena de suministro y materias primas)
y Care (mejorar el bienestar de los empleados y la comunidad
local). Através de ellos la empresa busca mejorar su performance
en diversas areas para alcanzar los objetivos planteados por las
Naciones Unidas para 2030%, con especial atencién en el desafio
de llegara 2030 siendo neutrales respecto a la emision de gases
de efecto invernadero.

Le pedimos a Juan Becher que profundice sobre el valor de la
sostenibilidad y el compromiso de Symrise Pet Food al respecto.

Antes mencionaste la responsabilidad con el
medioambiente, algo clave en la situacion actual
delplaneta. ;Quéimportanciacrees quetiene hoy
lasostenibilidad dentro delmercado mexicano de
pet food?

Enmiopinidn,en2023todaslasempresasde laindustria debe-
rfan considerar la sostenibilidad como un factor indispensable a
la hora de planificar sus actividadesy procesos. Si bien a grandes
rasgos la industria de pet food tiene sus origenes en la valoriza-
cion de subproductos, los avances tecnolégicos y el acceso a la
informacion han puesto en evidencia que lasformastradicionales
de producir deben cambiar.

En Symrise Pet Food tenemos una herramienta que ha
aportado en ese sentido mucho valor a nuestros produc-
tosy, en consecuencia, al pet foody su industria: la Matriz
de Ecodiseiio. Con ella medimos el impacto ambiental de un
producto antesy después de su produccién; medimos el impacto
quetienennuestras materias primas eingredientes, sutransporte
y posteriormente elimpacto deltransporte de nuestros productos
hacia el cliente. De esta forma podemos desarrollar alter-
nativas con la misma performance en palatabilidad, pero
con una sustancial mejora en los impactos ambientales.

En la actualidad los grandes actores son los millennials (ge-
neracion Y) vy, si bien aln no alcanzan la madurez en cuanto a
ingresos, son los mayores tutores de mascotasy estan muy invo-
lucrados en el cuidado del medioambiente. Ellos buscan orientar
suconsumo hacia marcas realmente responsables que enfrenten
los nuevos desafios de disefio industrial.
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Ahora, respondiendo a tu pregunta, creo que el mercado mexi-
cano le estd dando la importancia correspondiente. Gracias a
nuestro estrecho contacto con casi todos los productores de pet
food me consta que estan trabajando para desarrollar masy me-
jores productos, que sean éticos y responsables con el medioam-
biente. Seg(in Mintel, en 2018 el 10 % de los productos lanzados
en el mercado mexicano tenfa uno o varios claims de la categorfa
“Eticoy ambiental”, y en 2022 nos ubicamos en el orden del 21 %.
Sin dudas, estamos yendo en el camino correcto.

¢Como ves el mercado de México y nuestra re-
gion de aqui a 10 anos?

Desde que comencé a trabajar en la industria no dejo de sor-
prenderme porel crecimientoy maduracién que experimenta afio
tras afio. Nuestra nueva planta esta disefiada pensando
en el mercado de los préximos 10 afios; un mercado mucho
mas robusto, desarrollado y con una mayor oferta de productos
himedosy golosinas, tanto para perros como para gatos. Laidea
de experiencias alimenticias sobresalientes, ingredientes natura-
les y alimentos funcionales que mejoren la vida de las mascotas
seran cuestiones determinantes para los tutores, tal y como lo
vienen siendo desde hace unos anos.

Muchas gracias Juan por tu tiempo. ;Quisieras agregar
algo a modo de cierre?

En primer lugar quiero agradecerle a nuestros clientes que
confian a diario en nosotros y saben que ponemos todo nuestro
esfuerzo en darles las mejores soluciones a sus necesidades; sin
ellos no seriamos los lideres indiscutidos en palatabilidad.

En segundo lugar y no por eso menos importante me gusta-
ria agradecerles a ustedes por la difusion de todo lo hacemos
en Symrise Pet Food como asi también difunden lo que hacen
nuestros colegas y clientes. Me parece fundamental hacer pero
también hay que darlo a conocer. Desarrollar la industria de pet
food y modificar las formas de produccion es trabajo y compro-
miso de todos.

Finalmente quiero aprovechar parainvitaratodosaque
nosvisiten este 1y 2 de junio en Foro Mascotas 2023 en la
ciudad de Guadalajara. Elequipo mexicano de Symrise Pet
Foodyyo los estaremos esperando para charlary construir
el futuro de la industria de pet food juntos.

*17 Objetivos de Desarrollo sostenible para 2030 elaborado por las
Naciones Unidas. https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/
objetivos-de-desarrollo-sostenible/

**Mintel GNPD. Claims en lanzamientos del 2018 y 2022 https://
www.mintel.com/
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Visitanos en nuestros stands en Fenagra y Foro Mascotas
para descubrir nuestras marcas que apoyan a los fabricantes de pet food
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{CUALES SON LAS BASES PARA
EL MERCADEO DE MI PET FOOD?

Por Armando Enriquez de la Fuente Blanquet

Hay ocasiones en que tenemos interés de entrar en el mercado pet food porque pensamos que este
nos dejara buen margen de ganancia o, si ya estamos en él, queremos desarrollar un producto nuevo
en un mercado altamente competitivo, hoy en dia. ;Por dénde debo empezary qué pasos hay que

seguir?
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Imagen 1. Generaciones por edad

Todo inicia con un objetivo o un suefio, pero habra que darle
enfoque iniciando con la tarea de realizar una minuciosa inves-
tigacion de mercado como, por ejemplo, conocer cuéles son los
datos de poblaciones de mascotas (gréfica 1), entre mucha otra
informacion. Es asi como empezamos a definir qué categoria
de mercado vamos a atender, qué tipo de producto vamos a

ofrecer, en qué segmento del mercado vamos a desenvolvernos,

cual sera mi promesa de valor, con quien estaré compitiendo,
etc.

¢Y cudl sera la estrategia de marketing a desarrollar? Para
Philip Kotler, el llamado padre de la mercadotecnia, el
concepto de marketing es sencillo: “la mercadotecnia se
define como la ciencia y el arte de explorar, crear y entre-

42

gar valor para satisfacer las necesidades de un mercado
objetivo, por un beneficio.”

El primer paso para un nuevo producto sera el construir una
marca. La clave de la construccién de una marca es tener algo
bueno para desplegar de forma inteligente. “Algo bueno” puede
considerarse una innovacién. Como mencioné en AllPetfood
magazine, Nov2022, la innovacién en pet food es hacer uso
de la creatividad, lo que quiere decir que no necesitamos un
proceso o un ingrediente nuevo, si no emplear lo que te-
nemos de una manera eficiente para cumplir con la de-
claracion que busca el padre de mascota. Los duefios de
mascotas no sélo buscan los niveles nutricionales (contenido
de proteina, grasa, etc.), la especificacién de los ingredientes
(carne como proteinas de origen animal), los atributos que da-



Especie Poblacion estimada de Ingesta de alimento Poblacion de Poblacion total
animales de compaiia balanceado POTENCIAL animales en callle (animales de compaiiia
con hogar (miles de (grs./dia) (miles) + animales en calle

animales) (miles)

Perros 23,181 211 20,575 43,756

Gatos 9,416 101 6,847 16,263

Peces 5,704 1 o 5,704

Aves 5,655 35 o 5,655

Tortugas 981 4 o 981

Roedores 3,793 15 o 3,793

Reptiles y anfibios 3,825 5 o} 3,825

Total 52,555 27,422 79.977*

Grafica 1. Poblacién de mascotas en México 2022 (Millones). Fuente TripleThree

ran mejor calidad de vida a la mascota (longevidad, vitalidad,
etc.) o las innovaciones (deshidratados, “grain free”, etc.); estan
preocupados por darle la mejor experiencia a sus hijos pelu-
dos. Nuestra nueva marca no sera un producto para todos los
segmentos ni para todos los padres de familiay, al principio,
serd casi invisible; y esto (ltimo es positivo porque estara fuera
del radar de la competencia.

El mercado de alimento de mascotas tiene una caracteristica
(nica: la tendencia de la “humanizacién de las mascotas”. Hoy,
en el 50% de las fotos familiares se incluye una mascota, pues
es un miembro mas de la familia. Los jévenes adoptan un perro
0 un gato porgue no desean tener hijos— o tardan mas en te-
nerlos—, y los adultos mayores adquieren una mascota para te-
ner compafia. En ambos casos, existe un vinculo muy fuerte de
estima hacia ellos. Aqui entramos al segundo paso: debemos
entendery elegir el consumidor al que se quiere servir; nuestro
cliente. Nuestro padre de mascota objetivo tiene ciertos gustos
y sus necesidades, asi como habitos de compra, medios de
comunicacion y hasta diferentes grados de atencién por su
mascota (Imagen 1). Nuestro enfoque sera posicionar la
marca como diferente y superior. No busque estar en un
segmento en el cual no sea superior. Aqui se puede considerar
otra tendencia fuerte: la “premiunizacién” de los alimentos. El

padre de mascota busca aquel alimento que ofrezca el mayor
bienestary salud a su mascota. Mi marca debe estar cum-
pliendo con las caracteristicas funcionales y el atractivo
emocional, ya que los nuevos duefios de mascotas
estan adoptando una vision holistica del bienestary la
salud, con alimentos de mayor calidad.

Ya logramos posicionar nuestra marca y entramos al siguien-
te paso, mantenernos al frente de la competencia antes de que
copien nuestra propuesta de valor. Cualquier diferenciador
que usted posea sera imitado por otros. Hay que pensar
en mantenernos en el negocio con ideas nuevas, con-
ceptos diferentes e innovacién constante. Recordemos
que el mercado de alimento de mascotas se alinea en muchas
areas al mercado de consumo humano; es un mercado de di-
sefio de experiencias. Entonces, mas alla de pensar en buscar
nuevos ingredientes o nuevas moléculas como colagenos tipo
Il o polifenoles de alta biodisponibilidad, debemos pensar en
que nuestro producto sea una experiencia para el padre de
mascota.

Por lo tanto, el mercadeo exitoso debera tener marca, enfo-
que, posicionamiento y diferenciacion.

" EL FUTURO LLEGO ANTES

Mayor calidad para su alimentacion,
mads versatilidad para su produccion!

-_'\

Hasta
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Fone: +55 16 3934 1055 [ ©+5516 99624 8076
vendasaferrazmaquinas.com.br - www.ferrazmaquinas.com.br
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EL USO DE ADITIVOS EN EL
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MERCADO DE ALIMENTOS PARA -

MASCOTAS

Por Ludmila Barbi'y Erika Stasieniuk

Utilizados en la alimentaciéon animal como ingredientes, los aditivos agregan o mejoran una respues-
ta favorable para fines de rendimiento o salud. Con base en la legislacion del Ministerio de Agricul-
tura, Ganaderia y Abastecimiento (MAPA), los aditivos se definen como: una sustancia, microorga-
nismo o producto formulado, agregado intencionalmente a los productos, que normalmente no se
usa como ingrediente, tenga o no valor nutritivo y que mejora las caracteristicas de los productos
destinados a la alimentacién animal de productos animales, el rendimiento de animales sanos o cu-
bre necesidades nutricionales. Los aditivos se clasifican en tecnolégicos, sensoriales, nutricionales y

zootécnicos.

El uso de aditivos en alimentos para mascotas ya esta bien
establecido en Brasil y sigue los estandares y regulaciones de
MAPA, ANVISA, FDA - Administracion de Alimentosy Medi-
camentos -USDA. Todo aditivo utilizado en pet food debe
estar incluido en la lista de materias primas, ingredien-
tes y aditivos autorizados para su uso en la alimentacion
animal, o también llamados productos feed grade. Perono
todos los aditivos descriptos en la legislacion estan destinados
exclusivamente a la alimentacién animal, los aditivos presentes
en los alimentos para mascotas son generalmente iguales, o muy
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similares, a los utilizados para alimentos de consumo humano
(gradoalimenticio). Por lo tanto, es comiin encontrar proveedores
que fabriguen/comercialicen estos aditivos de grado alimentario,
para nutricién humana, y por lo tanto susceptibles de ser utiliza-
dos en nutricién animal.

El crecimiento del mercado pet food impulsa el usoy desarrollo
de nuevos aditivos considerando que algunos de ellos, principal-
mente los del rubro sensorial, nutricional y zootécnico, pueden
mejorar la calidad y palatabilidad del alimento a suministrarle a la



mascota. Y también, porque se convierten en un diferencial
en la formulacion de productos y en la creacion de un
argumento que puede ser determinantes en la eleccion
de compra por parte del consumidor.

Esta necesidad de innovacion y protagonismo en medio de
tanta competencia lleva a muchas industrias de alimentos para
mascotas a invertir en la inclusién de aditivos en sus formula-
ciones. Los alimentos de categoria Premium y Super Premium
para perros suelen tener en su composicion una gran variedad
de aditivos zootécnicos, entre los que solemos ver condroitin sul-
fato, glucosamina sulfato, hexametafosfato, zeolita, bentonita,
extracto de yuca, prebibticos y probiéticos, entre otros. Y, en las
dietas para gatos, las fuentes de fibras insolubles y de fermen-
tacion moderada, como la celulosa o la pulpa de remolacha, son
aditivos que se encuentran constantemente en productos de ca-
tegoria superior para el control de bolas de pelo, por ejemplo.

Es interesante ver que las empresas se preocupan por la ca-
lidad de sus productos para mantenerse en el mercado y lograr
crecer dentro de él. La innovacion es necesaria en todos
los aspectos de la cadena de produccion de alimentos

para mascotas, comenzando por el desarrollo de nuevos
ingredientes y aditivos. Desde nuestro punto de vista, este
es un factor que tiene puntos muy positivos, ya que genera in-
vestigacion y mejora de productos para mascotas; y en
consecuencia promueve la salud y una mayor longevidad
de perros y gatos.

Aun asi, vemos que hay puntos negativos en el uso de aditivos
sis6lo estan relacionados con los intereses del mercado. El costo
de uso de aditivos, y la falta de informacién sobre los niveles
ideales de uso en los diferentes tipos de productos disponibles
en el mercado de mascotas, hacen que cada industria asuma la
cantidad que le interesa en su formulacion. Muchas empresas los
estanincluyendoensusférmulasen cantidadesinfimas, peroadn
declaran los beneficios de los aditivos en sus etiquetas como un
diferencial del producto, garantizando un beneficio que proba-
blemente no se alcance.

Creemos que el mercado de mascotas en Brasil todavia esta
mal regulado en términos de inclusién minima y maxima de adi-
tivos en alimentos para perrosy gatos, y que se necesitan mas
investigaciones y debates y discusiones sobre el tema.

Expertos en todo.

Por partida doble para la produccion de alimentos para mascotas.
Con los costos operativos mas bajos del mundo respaldados por un
excelente servicio al cliente, nuestros robustos y sélidos equipos
mantendran su negocio en funcionamiento afio tras afio

sales.sa@cpm.net
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CPM Brasil

Av Ibirapuera, 2120

Moema / Sao Paulo - SP | 04515-001
Ph: +55-11-3074-4099

CPM Americas

2975 Airline Cir.
Waterloo, IA 50703 - USA
Ph: +1-319-232-8444

CPM Argentina

Junin 191 Piso 6 Of. 2

Rosario (2000) | Santa Fe, Argentina
Ph: +54 911-5389-5312

onecpm.com




AUMENTO DE LA VIDA UTIL CON
TECNOLOGIA DE ENVASADO
INNOVADORA

Por STATEC BINDER

Desde 1990, Connolly’s Red Mills ha empacado alimentos para caballos y mascotas con maquinas
STATEC BINDER. En ese momento, STATEC BINDER todavia estaba integrada en Binder+Co AG. Pasa-
ron los afios y Connolly’s Red Mills creci6, lo que requeria mas sistemas de empaque y paletizacion.
A medida que la empresa crecia, se exportaban cada vez mas productos. Connolly’s Red Mills se
enfrentd a un problema Gnico: la vida Gtil del alimento para caballos estaba limitada a unos pocos

meses, entonces, ;como se podia aumentar la vida Gtil? La solucién se encontr6 junto con STATEC
BINDER: fumigacién con nitrégeno durante el llenado.

Connolly’s Red Mills es unaempresa familiarirlandesa fundada
en 1908. Cuenta con tres divisiones: alimentos para mascotas,
agricultura y el negocio principal de alimentos para caballos. Se
especializa principalmente en la alimentacion de caballos de ca-
rrera. “Cuando recibiamos consultas sobre envios en todo el
mundo, estdbamos restringidos porel punto devida ditil”,dice
Joe Connolly, director ejecutivo de Connolly’s Red Mills. “A medi-
da que crecia el negocio de exportacion, también crecia el
desafio de como irmds alld de laisla de Irlanda. Dado que el
clima en Irlanda es hiimedo, tuvimos problemas con la vida
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atil del producto cuando entramos en climas mds cdlidos.
STATEC BINDER fue la compaiiia con la que estabamos mds
alineados, asique discutimos este desafio conjosefLorger”,
continda Joe Connolly.

“Para tener éxito y ofrecer a sus clientes la solucion per-
fecta para empaquetar sus productos, se debe ser flexible
como empresa, comprender los requerimientos del cliente
y estar dispuesto a ofrecer soluciones personalizadas. Esta
es exactamente la fuerza de STATEC BINDER. Por eso acepto



el desafiante proyecto de Red Mills para aumentar la vida
atil de sus productos y comenzé a desarrollar la mdquina
de ensacado”, explica Josef Lorger, director general de STATEC
BINDER. La SYSTEM-F, una maquina envasadora vertical FFS, fue
una eleccion excelente para seguir desarrollando este desafio
particular. La mayor vida Gtil del producto se logré mediante el
desarrollo de un sistema especial que proporciona fumigacién
con nitrégeno durante el llenado. Debido a esa fumigacion, el
nivel de oxigeno en la bolsa llena se reduce por debajo del 2 %.
Mediante la succion de aire adicional antes del cierre, la bolsa
llena'y cerrada tiene la forma perfecta para un pallet igualmente
bien formado. Ademas de los desarrollos de STATEC BINDER,
también se ha disefiado especialmente la pelicula para bolsas de
Connolly’s Red Mills. Dicha pelicula multicapa garantiza que
se mantenga el vacio en la bolsa llena y que no entre oxigeno.

“La contribucion de STATEC BINDER a nuestraempresa fue
tnica y profunda, mds especificamente en relacién con los
problemas devida itil alos que nos enfrentdbamos en nues-
tros mercados de exportacion. Aqui es donde STATEC BIN-
DER, que desarrollé con nosotros nuestro exclusivo NFMS
(Nutrient Fresh Management System), ha brindado el mayor
beneficio. Los clientes ahora pueden comprar nuestros pro-
ductos con una vida itil real de 26 meses, y los productos
se entregan en 76 paises”, dice Michael Connolly, director de
desarrollo comercial de Connolly’s Red Mills.

Pero no fue sélo el desarrollo posterior de la maquina de em-

balaje SYSTEM-F lo que supuso un desafio en este proyecto. De-
bido al limitado espacio disponible en el almacén existente, el

SU ESPECIALISTA EN

ENSACADO Y PALETIZADO

Visitanos en

Expo Pack

México
puesto #3736

en mas de 80 paises

K K

mas de 1700 maquinas instaladas

servicio global de atencién al cliente

K &

mads de 40 afos de experiencia

www.statec-binder.com

paletizador de alto nivel PRINCIPAL no disponfa de espacio en su
version estandar. Por esta razén, PRINCIPAL también fue adapta-
do para Connolly’s Red Mills. Los sacos llenos de dos maguinas
de embalaje se transportan al paletizador. En la version estandar,
las bolsas se transportarian a un transportador de alimentacién
inclinado que se instala frente al paletizador. Sin embargo, como
el espacio era demasiado limitado, el transportador de alimenta-
cién inclinado se instalé debajo del PRINCIPAL. Esto significa que
las bolsas llenas ahora se transportan desde atras a través del
transportador de entrada, inclinado hacia arriba al paletizador, y
loalimentanatravés de unacintabasculante en el punto mas alto.
Luego, la bolsa regresa al paletizador y se coloca en la posicién
correcta parala capa de paletasy se empuja hacia adelante sobre
la placa de carga.

“STATEC BINDER nos brinda soluciones personalizadas
desde el comienzo de nuestra asociacién. Las soluciones a
problemas reales que ciertamente afectaron nuestro negocio
hanfacilitado el crecimiento de este negocio paraser hasta 20
veces mds grande que en 1990”, dice Michael Connolly. “STA-
TEC BINDER hace un excelente trabajo para nosotros y nos
lleva a los mercados de todo el mundo”, agrega Joe Connolly.

Puede encontrar mas informacién sobre el proyecto aqui:
https://bit.ly/3KDNAeT

STATEC BINDER se destaca como unfuertey
confiable socio para el embalaje de sus productos!

STATEC BINDER GmbH
Industriestrasse 32, 8200 Gleisdorf, Austria
Tel.: +43 3112 38580-0
E-Mail: office@statec-binder.com
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Saborizantes Hidrolizados - Mejoradores de Textura - Colorantes - Aditivos

& ALQUIMISTAS
SENSORIALES

Desarrollamos, para los fabricantes de pet food,
soluciones innovadoras de palatabilidad integral,
con el objetivo de llevar a las empresas de Pet Food,
opciones que logren la preferencia de las mascotas
y sus duefios.

COSTARICA | COLOMBIA | PARAGUAY | PERU | VENEZUELA | MEXICO

info@callizoaromas.com | www.callizoaromas.com

MAXIMIZANDO LA EFICIENCIA DE
LA PLANTA CON SOLUCIONES
INNOVADORAS

Controles de proceso

Integracion de plantas
Administracion de recetas
Trazabilidad de lotes
Recoleccion de datos
Administracion de alarmas

Obtenga mas informacion sobre nuestras
soluciones de automatizacion especializadas
en alimentos para mascotas en
www.northwindts.com




KEMIN - INGREDIENTES PARA

UN FUTURO SOSTENIBLE

Con el fin de ayudar a proteger la salud y la seguridad de las personas, las mascotas, los animales, las
plantasy el planeta, Kemin se dedica a transformar de manera sostenible la realidad del 80 % de la

poblaciéon mundial.

SU COMPROMISO

@ 5 Q

SOSTENIBILIDAD

SERVICIO INNOVACION

Como empez6 todo

Kemin ha estado suministrando ingredientes para alimentos
para mascotas desde la década de 1960. A mediados de la
década de 1980, las opciones de alimentos para mascotas se
volvieron cada vez mas sofisticadas y las ventas aumentaban a
medida que los mercados se expandian. Este cambio requiri6
que Kemin cambiara su enfoque para que coincidiera con el de
sus clientes.

Como resultado, Kemin Nutrisurance, la division de Tecno-
logias de Alimentos para Mascotas y Procesamiento de Kemin
Industries, se establecié oficialmente como una unidad de
negocios mundial en 2000. Desde entonces han evolucionado
para ofrecer soluciones para cada paso de la cadena de sumi-
nistro de alimentos para mascotas, para mantener la frescura,
brindar sabory palatabilidad, y gestionar el riesgo microbiano.

Durante mas de tres décadas, Kemin se asoci6 con muchos
de los principales fabricantes, procesadores y proveedores de
alimentos para mascotas del mundo para desarrollar solucio-
nes innovadoras que abordan las cambiantes expectativas del
consumidory satisfacen las necesidades de inocuidad, estabi-
lizacion, palatabilidad, ingredientes y formulacion de alimentos
para mascotas.
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CONECTADOS CON EL MUNDO

kemin-industries
Keminlndustries
Keminind
keminindustries

SOLUCIONES PARA LA INDUSTRIA PET FOOD

Control de oxidacion

Una amplia gama de innovadoras soluciones antioxidan-
tes secas y liquidas protegen contra la oxidacién, prolon-
gan la vida (til y mantienen la frescura de los productos
alimenticios para mascotas.

Seguridad alimentaria

Sus productos de seguridad alimentaria gestionan los
riesgos microbianos, mantiene la calidad y prolongan la
vida (til de los productos alimenticios para mascotas.




PRODUCTOS PARA LA INDUSTRIA PET FOOD

, cr—— Kemin es un fabricante lider de palatantes de
=, La linea de productos HYBRILOX fue desarro-
: . : PALASURANCE® alimentos para mascotas y nuestra cartera
HYBRILOXT" llada para proporcionar a los fabricantes de ! )
) . T — comienza con PALASURANCE.
N » alimentos para mascotas una alternativa al

BHA y BHT sin comprometer la efectividad de
su sistema antioxidante
The PARAMEGA brand of antioxidant
La linea NATUROX® es lider en el mercado ¢ GA brand of antioxidants
formulated to enhance the stabilization of a
wide range of petfood ingredients and formu-
lations. PARAMEGA is uniquely effective in maintaining the oxidative
stability of these diets formulated with challenging ingredients.

— I~ . .
NATUROX@' global, ofreciendo una solucién completa de PARAM EGA SEIRE ) IS SV IS O [T I els
et Nt

productos liquidos y en polvo. Nuestra for-

mulacion Unica presenta una mezcla sinérgica
de tocoferoles naturales, altamente efectivos en el combate a los
radicales libres.

KEMIN- | 6lsnc'6)

https://youtu.be/VEBwIVEh8eQ

CON TANTOS FACTORES
QUE INFLUYEN EN LA
PALATABILIDAD ES FACIL
PERDERSE

PODEMOS AYUDAR.

Los principales fabricantes de alimentos para mascotas, procesadores
de materias primas animales y proveedores de ingredientes buscan en
Kemin Nutrisurance su experiencia en cuatro areas de especializacion:
control de la oxidacién, palatabilidad, seguridad alimentaria y salud y

nutricién.

Garantizamos un mejor rendimiento del sabor, aroma y textura

de los alimentos para mascotas a través de nuestro portafolio de n‘f g

potenciadores de la palatabilidad.

IS ASSURANCE

Mas informacién en kemin.com/nutrisurance:

kemin.com/nutrisurance

@ Kemin Industries, Inc. and its group of ies 2022, Allri d.* = Trad ks of Kemin Industries, Inc_, ULS.A.




ALL PET FOOD

LAS NOTICIAS MAS RELEVANTES
DE LA INDUSTRIA

LA MAYOR GRANJA DE
INSECTOS DEL MUNDO
ABRIRA EN SALAMANCA
EN 2024

El alcalde de la ciudad, Carlos Garcia Carbayo, anuncié que
Tebrio, empresa biotecnoldgica, promete abrir la mayor granja
de criay transformacion de insectos del mundo a lo largo del
préximo afio.

http://bit.ly/3ZnrJfO

CRECE LA DEMANDA
DE PREBIOTICOS EN
ALIMENTOS PARA
MASCOTAS

La Dra. Maygane Ronsmans, Gerente de Producto de Nutricion
Animal en BENEO, explora por qué las fibras prebidticas de raiz
de achicoria presentan la mejor solucién para promover la salud
intestinal y los beneficios que puede ofrecer.

http://bit.ly/31S6oxc
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EDICION
27y 28 de Septiembre, 2023
Palacio de Congresos [ Zaragoza, Espana

CIPEU YA COMPARTIO
EL PROGRAMA DE
CONFERENCIAS DE SU
PRIMERA EDICION

El Congreso de la Industria Pet Food en Europa sucedera en la
ciudad de Zaragoza, Espanfia, los dias 27y 28 de septiembre de
2023. Algunos de los temas que se trataran en las conferencias
cientificas son: control de cadena de materias primas, innovacion
en procesos de produccién de pet food, relacién entre alimento
para humanos y pet food, y més.

https://bit.ly/40HJZ40
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: - FERIA
organiza f\N\ PETFOOD il ZaRAGozZA

PREMIERPET SE
CONVIERTE EN LA
PRIMERA INDUSTRIA DE
PET FOOD BRASILERA EN
ADOPTAR ENERGIA 100%
SOLAR.

La empresa invierte en la mayor usina solar de San Pablo para
satisfacer la demanda energética de sus 4 fabricas en Dourado y
Porto Amazonas.

http://bit.ly/3KD7ypQ
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DE LA INDUSTRIA

Symrise Pet Food

+55 19 99266-3331
marcio.ponce@symrise.com
Www.symrise.com

AFB INTERNATIONAL

+54 11 4 894 8570
argentina@afbinternational.com
https://afbinternational.com/

Callizo Aromas
+57 (305) 814 9448
info@callizoaromas.com
www.callizoaromas.com

@ BUHLER

Yeruva

+54 (0)3496 425474 /475 [476
federicoguida@yeruva.com.ar
www.yeruva.com.ar

APC

+55 11 93472-2145
marcos.razze@apcproteins.com
https://apcproteins.com/

Biorigin

+55 (14) 3269 9200
biorigin@biorigin.net
www.biorigin.net

Brascorp

+54 (3327) 411440
brascorp@brascorp.com.ar
https://www.brascorp.com.ar/

G=A

Kemin

Tel.: +55 19 3881-5700 MAYERICK
guilherme.fray@kemin.com
https://www.kemin.com

JRS

Tel.: +49 7967 152 663
sandra.kupfer@jrs.de
https://www.jrspetfood.com

Poin

schentkm‘m,(:ss.s.

Biorigin

+55 (14) 3269 9200
biorigin@biorigin.net
www.biorigin.net

Nortnwind

il .

NorthWind Technical Services LLC
+17 852 840 080
kastorga@northwindts.com
www.northwindts.com

KSE

+31 6 11820906

info@kse.nl
https://www.ksegroup.com/es

Buhler Group
+52722262 0512
info@buhlergroup.com
https://www.buhlergroup.com/

Extru-Tech

+1(785) 284 2153
extru-techinc@extru-techinc.com
www.extru-techinc.com

Famsun Group

+86 (514) 878 48880
mypublic@famsungroup.com
www.famsungroup.com
Ferraz SB §T‘}‘\T‘E‘C BINDER
+55 (16) 3934 1055
vendas@ferrazmaquinas.com.br
www.ferrazmaquinas.com.br

?
Gea Group PAYPER

+569 3402 3810
info@gea.com
www.gea.com

Maverick

+55 16 99615 22 33
cmathias@maverickedg.com
http://www.maverickedg.com/

Wenger Manufacturing, Inc
+1(785) 284 2133
info@wenger.com
https://wenger.com/

JAN

TRIPLETHREE
INTERNATIONAL

Schenck Process

+1 (816) 891 9300
americas@schenckprocess.com
https://www.schenckprocess.com/

Industrias Bartoli Hnos
+54 (0343) 486 2707
info@bartolihnos.com.ar
www.bartolihnos.com.ar

Clablevey Conveyor
+1(641) 673 7419
info@cablevey.com
www.cablevey.com

CPM

+54 (9) 11 5389 5312
sales@cpmroskamp.com
www.onecpm.com

PLP Systems

+39 (0523) 891629
info@plp-systems.com
www.plp-systems.com

KSE

+31 6 11820906

info@kse.nl
https://www.ksegroup.com/es

Statec Binder

+43 (3112) 38580 0
office@statec-binder.com
www.statec-binder.com

Payper

+34 973216040
david.pernia@payper.com
https://www.payper.com/

Clivio Solutions

+54 9 2352 540040
francisco.pantoni@cliviosolutions.com
www.cliviosolutions.com

Triple Three International
+521 (552) 187 4357
ifranco@triplethreeinternational.com
www.triplethreeinternational.com




EXTRUSORES

SERIES MVK
Single Screw Extruder

MAVERICK

EXTRUSION DEVELOP!

A DIVISION OF hml:ﬂl'

SECADOR - ﬂﬂ
ENFRIADOR

WENGER DO BRASIL
ALAMEDA ITATUBA, 2232 JOAPIRANGA I
13278 - 520 VALINHOS - SP BRASIL

TEL +55 3881 5060

Transpor te i i Confiable

* Eficiencia energética
* Opciones limpieza in situ
* Huella minima
* Inicio y parada en carga
* Manejo suave - jmenos roturas!
* Sistema cerrado libre

de polvo - jsin filtros!

* Lider en transportadores {
tubulares de cable y discos :

) - lePIEZG en seco
% Caja /
5. de Cepillos

Capacidad del sistema:

* Didmetro de tubo de 203,2 mm (8”)
* Mueve hasta 56,63 m3/h (2000 f#*/h)
* Mueve hasta 36 287 kg/hora (80 000 libras/h)

(d diendo de la densidad aparente de los materij:les}

P

El corazén del sistema
cable y discos

Sistemas de 8" \J

Cablevey|
TEEEEEEEs @ +1(641) 673-8451
info@cablevey.com

La Manera Gentil de Transporfar

www.cablevey.com



FENAGRA 2023

Feira Internacional da Agroindustria

FEED & FOOD

TECNOLOGIA e PROCESSAMENTO

EXPO PET FOOD

SAO PAULO - CAMPINAS - BRASIL

DAS 10H AS 19H

www.fenagra.com.br

Promocion: Mas informaciones:

000®

/editorastilo
contato@editorastilo.com.br

+55 11 2384-0047

K



#SomosindustriaPetFood

Contactanos

L > fabian@foromascotas.mx
Fabian Ortiz (+52) 55 5408 3909

n @ o info@foromascotas.mx

miguel@foromascotas.mx

Miguel Lopez ;) <x as30 7107

Foro Mascotas

CUCY:5 07

1y 2 de Junio EXPO GUADALAJARA

Somos un espacio para elaboradores, comercializadores
y proveedores de la industria de alimentos para mascotas
con sede en Guadalajara, Jalisco, México.

° AREA COMERCIAL °2DIAS ° PARTICIPACION

de conferencias con temas
de actualidad parala
industria pet food.

con exposicion de los
proveedores.

de la industria pet food
de Méxicoy
Latinoamérica

www.foromascotas.mx
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¢Buscas eficientar tu
proceso de secado en la
elaboracmn de alimento
para mascotas’?

Innovations for a better world

¢Sabias que un secador horizontal de
conveccion mal configurado reduce su
potencial de operacion en un 30%?

Buhler te invita a participar en su seminario
tedrico-practico “La teoria del secado puesta
en practica” donde aprenderas los principios
basicos del secado, aplicaciones y aspectos
economicos de la mano de nuestros expertos.

Datos generales:

e Fecha: 12 al 15 de Junio de 2023
e Lugar: Guadalajara, Jalisco

e Idioma: Espafiol

@ BUHLER



